CONSEJO NACIONAL DE RECTORES

., OFICINA DE PLANIFICACION DE LA EDUCAC]ON SUPERIOR .« .
'APARTADO 374, SAN PEDRO' DE MONTES DE OCA -
/ ' ' SAN JOSE, COSTA RICA . TELEFONO: 24-30-66
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Gl | gé;z\\u 121 de febrerb de 1989

N | o - OPES N=1{01-89-D
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Cy Sefior : . . . I
' ! Rafael Garzona Messeguer ' '
yo Secretario General - B
. CONESUP '
oo s.0. o ' | [
‘ , ‘ Estimado sefior: . !
' 'r'r ' , s | ‘ |
ot ' Hemos recibido para su respectivo anilisis, les estudios de factibili-
Coad ' dad de las sipuientes carreras: '
A : - Br. y Lic. en Adwministtacidn del Colegio Magister
b oo - Br. en Sistemas de Comptitacifin del .Colegio Magister . .
' Lo - Br. y Lid. en Adminisfracidn del Colegio Sapientia . '
T ~ Br. y Lic. en'Contaduria Plihlica del Colegio Sapientia
i - Br. y Lic. en Arquitectura del Colegio San Agustin
" - Br. y Maestria en Diserio Publicitaric del Colegio San Agustin’

Le saluda cordialmente, : : . ’

dres Masis Bermu ez
hirector OPES

l "' JAMB/adch. - o :

o . ¢.c. Archivo . ‘ , 7_ : )
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Tels. 21-21-76 y 22-08-64/— Apartado 1425, Cadigo 1002
San J{)Sé, Costa Rica AN ey
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San Joseé,30 de enero de 1989

Senor

Rafael Garzona Messeguer
Secretario General
CONESUP

Presente

Estimado Don Rafael :

Atendiendo la solicitud expresada en el oficio 15-89 CONESUPR, el
Colegio San Agustin de la Universidad Panamericana se permite muy res—
petuosamente presentar, por este medio, los documentos relativos a la
Carrera de Bachillerato y Licenciatura en Arquitectura y Bachillerato
vy Maestria en Disefio Publicitario.

Agradeciendo la atencidn a la presente, se despide.

Dr. Gil Chaverr ' Ca;ipé Ferreiro
RECTOR PRESIDENTE

CC:  Arch.
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UNIVERSIDAD PANAMERICANA

Tels. 21-21-76 y 22-08-64 — Apartado 1425, Cédigo 1002
San José, Costa Rica
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an José,30 de enero de 1989

Sefior

Rafael Garzona Messeguer
Secretario General
CONESUP

Presente

Estimado Don Rafael :

Atendiendo la solicitud expresada en el oficio 15-89 CONESUP, el
Colegio San Agustin de la Universidad Panamericana se permite muy res-
petuosamente presentar, por este medio, los documentos relativos a la
Carrera de Bachillerato y Licenciatura en Arquitectura y Bachillerato
y Maestria en Disefio Publicitario.

Agradeciendo la atencidn a la presente, se despide.

Dr. Gil Chaverrii‘

RECTOR FRE

Ferreiro

CC: Arch.




UNIVERSIDAD PANAMERICANA
COLEGIO SAN AGUSTIN

San Jnaé; 30 de éneru de 1928%

Befior

Lic. Carlos Ferreiro, Presidente
Universidad Panamericana
Presente

Estimado Sesfior Ferreiro:

\ De acuerdo a su solicitud le remito los documentos de 1a
carrera de Bachillerato y Licenciatura en Arquitectura vy
Bachillerato y Maestria en Disefo Publicitario.

Agradecienda la atencidn a la presente, se despide.

Atentamente,

- Alvaroc Avilés VYargas

AtV amtak
cc . Ar.c hiva S ———r T_'E_,"-—,-|
ONESUP
Recihido ... .. . .. .
Fecha: oo, ¥
Hera (..

SAN JOSE, COSTA RICA
TELEFONO: 57-1477
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10 de abrii de 1989

Safior T ' -
Lde. Pablo Ared 8., Viecetancilier : -
UNIVERSIDAD AUTIONOMA DE CENTRO AMERICA
Apartado 7637 -~ 1600 .. - .

- Ban José : c

Estimado sefor:

IR Atentamente trangcribo a usted el Articule ﬁﬂv&nﬁ de 1a Sesidn
K - No. 132-89 celebrada el 5 de los corrientes. - '

“Se conoce Ofivio No. R-467-89 firmado por Pablo Arce G.,
Vicecanciiler de la UACA. Se refiers a 16 resusito por

este Consejo en la sesidn extraordinaria MNo. 130-89

del midreoies 8 de marzo ~Artfoule Tercerc-. Manifieasta
gue en esa Unlversidad el Colegio San Agustin tiene zuto-
rizadas 4 carreram: Administracién, Arguitectura, DiseRc
Publicitario y Relaciones Pdblicas. Por tants no tiene
nelderso a&n ila 16gloa aplicada al casw,; asutorigar 1a MADRS-
TRIA EN DIBENO PUBLICITARIO, por haber &e hecho un error,

¥& gue las mencionadas carreras sdlo las ofrecin, el mencio-
nado colegioc en el nivel de Bachillerato. Bn razdn de io
axpuesto solicita en nombre de 1z Universisae se exciuys

de las careras auntorizadas por el CONESUP al Colegile

San Agustin la carrera de Maestrisz an Disefio Poblicisario.

_ Regpantag de 1a_éﬁberinr} al C&néejﬁ ACUERDA rmon caricter
s - de firmes 3 . S :

Manifestar a la Universidad Autdnoma. de Centro América que,
de conformidad con 21 Artfonle Segundo del Acta No. 50-85
que modifica al Acta No. 49-85 de 9-1-8%, 1a Carvera de
Msestria en Disafio Publicitario del Colegic San Agustin,
afiifado a la UACA, gquedd autorizads por el Transitorio

I¥ de la Ley 6693,» . o i S

Clrdialmente,; 1o-a&1ddag'

RAFAEYL, GARZONA MESSEGUER
Bepratario General
CONESDP

Copia: Sefioves Hiembros del CONESUP
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27 de marzo de 1989
R-467-89

4
3”9

Sefior Lic,

D, Rafael Garzona M,
Secretario General del CONESUP
5.0,

Estimado sefior:
Con la presente me refiero a lo resuelto por el CONESUP

en su sesidn extraordinaria No, 130, efectuada el mlercoles 8 de marzo,
Articulo Tercero, parte resolutiva,

El Senado Académico de esta Universidad, en sesidn celebra-
da el 16 del corriente, conocidé ese asunto y dispuso manifestar al CONESUP,
por su digne medic, lo siguiente: -

1-No se refiere el Senadocon la presente ni al parecer de la Division Ju-
ridica)del MEP ni al mode como el CONESUP ha tratado la controvertida
cuestion de la homonimR de colegios ni toda la materia concernida,

2-La libertad de ensefianza es materia fundamental que con ocasiédn de este
asuntc no cuestiona la U, A. C, A,

3-En esta Universidad el Colegio San Agustin tiene autorizadas ctatro
carreras Administraciodn, Arquitectura, Disefio Publicitario y Relaciones
Publicas. Por lo tanto, no tiene asidero en la 1dgica aplicada al caso,
autorizarle la MAESTRIA EN DISERO PUBLICITAHIO, por haber de hecho un
error, ya que las mercionadas carreras sélo las ofrecia el mencionado
Colegioc en el nivel de Bachillerato.

En razén de lo expuesto, solicita la Universidad que
se excluya de las carreras autorizadas por el CONESUP al Coleglo San
agustin, Acta y Articulo mercionados, la carrera de Maestria en Disefio

Publicitario

Lo saluda con su mayor consideracion

Cc: Sefior Rector
Sefior Canciller
Consecut ivo

I
|

AVENIDA 2da. N? 1711 - APARTANO 7637-1000 SAN JOSF - TFI FFONO 23-58-92 FAY (50R) 2278 R
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HMIVERSIDAD FPANAMERICANA

COLEGIDC SAN ABUSTIN

CARRERA DE DISEARD FUBLICITARIO
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UNIVERSIDAD PANA.. ERICANA
COLEGIO SAN AGUSTIN : 60

San José, 30 de enerc de 1989

Sedor

Lic. Carlas ferreiro, Presidente
Universidad Panamericana

Fresente
Estimado Sefror Ferreiro:

,De acuerdo a su solicitud le remito los documentos de la
carrera de Bachillerato y Licenciatura en Arquitectura vy
Bachillerato y Maestria en Disefo Publicitario.

Agradeciendo la atencidn a la presente, se degpide.

Atentamente,

Lig’. Alvaroc Avileés Vargas
ecano

AAdV/amtmx
cCc: Archivo

SAN JOSE. COSTA RICA
TELETONO: 57-1477
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ESTUDIO DE FACTIBILIDAD FARA
DEBARKOLL AR LA CARRERA DE

DISERD FURLICITARIG
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Lolaegico: COLEGIO SAN ABUSTIN DE Lo U.F.A.

Besponzable del Fetudic: M.A. Ligia Menessoe Bamabria, Master

@n Adminiztracidn v Lic. Alvaro Avilés Vargas, Licenciado en
| " . L , . » \ . .
. Cigncias Econdmicas, egpecialidad en Estadislica. Migmbros

del Colegio Frofesional de Licenciados en Cliencias  Eeondmi—

19
P -
Se hace la aclaracion gque este estudio sze basa en parte
en 21 estudio gue se hizo para el leagim SGapientiz en la -
ma e Fublicidad; ello es asi, porgues tienen mucho de comdn a
la ver que muchs de diferente ambos Qampma; pera trabajan en

I'a misma rama, la publicidad complementdndose wne al obtro.
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JoBug ss o un disefador pubhlicitario v ocudl @s su campo de age-

cion .

o e e

Bl objetivo fundamental de un disedfador publicitario es

@i de comunicar & wn padblico deteraninado wana informacidn ten-

A% COMO

diente a educar, informar vy provooar una aocd

1.3
i
-
Tk

er el campo del comercio, la accidn gue se desea provocar s
2] consumo de un ﬁaterminadm producto; mientras gue cuando s2
trata del interds social, lo gue se pretende s sdocsar, o in-
ducir  a un cambico de actitudes gque mejoren la situacidn  del
ger  humanoi; asi en Costa Rica en los ditimos tismpos  hemos o
mtade campafias tendientes & prevenir las consecuencias  de
los terrenotos. proteger la fauna v Tlora de nuestro pais,
campafas que han llevado a cabo tanto la Fundacidn de Fergues

4.

&

Macionales comoe &1 Ministerio de Agriculiura v Ganaderia, &
comnc las campafiat peara prevenir accidentes ofectuadass por el
TRE, 21 MOPT como el wuso del cinturdn de seguridad, la campa-
fa para gue los conductores disminuyan la velocidad, o como
la campafia que actualimasnite se desarvolla con el oblielto de que
a2l  oiudedant comprends gus no debs ensuciar su pRis,eto. O
oz que 2% un profesional gue por medio de la combinacidn  de
la dmagen can los textos o palabras comunica vy ensefa a  tra-
vize e fos medics de comunicacitn de masas por 1o que se cone
sidera un especialista en la comunicacidn.

Ee un profesiconal que pusde desde el puntoa de vigsta  an-
terior siercer s profesion como UN PROFESTIONAGL  LIBERGL. o

bien puede desarroliaria en un Ministerio, Agencia de Fubli-
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clidad, directamente en LA gnpiresa comercial o de artes grd-
ficas,2ftc.

Eeta totalmente capacitado para desarroller revistas de
todo  género v oor eso en el munde actual, estd destinado a

Jugar un papel dg primer orden.

Fotencial profesional del DiseMador Buo licitarim:

- El  Potencial profesional del disefador publicitario se
sncuentra  desde las pilezas graficas pertenecientes al  campo
de la impresion.afiches,. anuncios de prensa, volantes, seuhi-
bidores, disefio de Empaquéﬁ vy etiguetas, héﬁta @l desarrollo
de una campanas publicitaria como las descritas aﬂtmrimrﬁeﬂtan

En otras palabras su potencial profesional s tan  vasio
g s pocdemos definis un campo especitico de acoion concreto
qu@.mwa visualice @ﬁ gque lugarss o empresas Unicamente podria
trabajar: se trabta de wuno de esos casos en gue come profesio—
ral pusde actuar practicamente con todos 1os oteos pr@f&%imm
Malesr en £ campo de la medicina, deszarrollando conjuntamen-
te con gatos profesionales campadias o afiches o anunclos eto.
oL @duquﬁn.a aclaren o hagan gue 1 pdblico sigse aguellias

itndicaciones gue dessan gstos profesionales que se sigan.

fgualmente podriamos hablar del campo de la odontologia,

i

del de la Tarmacla,y dentro de esta a maners de ejemnplos 1as
campafias  destinada & la no automedicacidn o a8 prevenir gue
los infantes ingisran smedicimas gue oz adultos dejean a - su

aloance,,ets.
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igualmente podriamos situar a este profesional en el cam
po educativo, desarrollando campafias tendientes a educar a
o nifos en la prevencidon de accidentes al crurar  las  ca-
lles, o a ﬁem&r cuidado con las dirogas etc.

Mi gue decir de este profesional ayvudando al  publicista
a proamover un artionlo o ssrviclo por mesdio del deﬁarrmila chez

las tdédrnicas comunicacionales al servicio del hombre.

Lz actividad del disefador publicitario dentro de 1a  oobli-

La publicidad se define como la actividad oo~
mareial & industrial gue informe le presencia en g1 mgrcade
de articulos vy servicios dmﬁtinﬂdﬁﬁ al COMESUMO .

Bl anuncio utilize todeos los servicios v ometlios de comu
ricacion v de informacidn con el shieto de trasmitic su AT S
de

Artiguamente @] anuncio consistia apenaes de la reprosan-
tacidn del fabricante con el articulo que producia. asi era
frecusnise observar Fapatos como anuncic de wnsa  zapateris,
dignteg CCIMG %inénimm de clinics dental, eto.

Con el correr del tiempoe v a medida gue la imprenta, las
artes graficas, la radio v la televisidn aparecieron, =1 anun

cin acrecentaba su eficacia.

Hoy  dia el anunoio s une actividad indusitrial organi-
zada, con un vasto radio de accidn, que incluyve hasta 21 anun

cio v 1la oublicidad politica.
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bas industrias, el comercio, las organizecicnes financig

ras, Falic

i

insas, politicas, etoc., heacen wuso de la publicidad

con el objeto de vendsr o de atreer adeptos.

i

De  la pramigép de  quien no  anuncia nao o ovends, la
gnprasas destioan sumas enormes de su preasunuesto para el ru-
bro de propaganda. No se puede conceblr ningdn negooio, gran-
da o pequefio guse pueds prescindic de la publicidad, z0 pena
e fracasar.

Frecisamente  agui ess donde sntra sn o duego &1 disefador
publicitario éi desarrol lar un métﬁdm ordenado de diseno v la
prasentacidn de los boceios terminados da los di?er&nt@g AR
CIoE Ue ée VAYAN & usar, o a ordenar v desarrollar el mesnsase
de. La carrers en i prepara al estudisnte para gue este men-
BAIE BEA clarm,cmncretq v adecuado a Ia situscidn gque se ma-

e & .

LA FUREICTIDAD Y Bl MERCADO,

Hrna wver gue se fabrica un articalo o an prodocto auéim
gquisra es preciso darlo a cmﬁac@rg destacandn zus caracteris-
ticas, sus virtudes, el ssrvicio gue prests, lo gue lo dife-
rencise de los similares, las ventajias gue ofrecen a guienes
lao consumen,; etc.

Ferp ademis de lo anterior, ol publicista s preocupa de

la calidad y buena presentacion del mismo,ye que =i el articy
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cia tenderd oon su publicidad s meﬂmaprﬁciarlm'y & minarios.

Ma agqui por gque g tan deportantse el dizefador  publici-
ﬂarim @ la venta de un articulo; va gus éste por si . solo,
i puUede & menos que sea de primecs: necesidad promoverss & si
MiLSmoy B indiﬁpaﬁﬁah;m gue el producto sesa dado & 0 conocer
con fboadas }aﬁ virtudes que 21 misms bisne.

De inual manera =21 anupcio, booceto o campafa publicita-
ria  puede modificar 1o conducta de los consunidores o de Ia.
socigdad, con & obisto de gue ée den condiciones posilivas,
come las campafias en bien de Ia Ealud; de la educacidn, tgl W

como se enunciarion anteriormenta,y como L2 del #o &l consumo

da dragas. eto.

FUNE TOM ECONOMICA Y SO0IAL DE E6 FURLICIDOD.

La publicidad no s6lo es imprescindible para dar a conoe
car productos nuevos y servicios, sino como utilizarlos de la
mejor manera, &n busce de una raciconalizacion econdmica. A ez
te respecto bien vale énalizar la campafa gue tisne el [L.O.E.
con 21 obieto de bajar el consume de slectricidat en el pais
vy asi economizar divises v energia. Tambidén, y aungue el mer-
cado  estd 1o suficisntements abastenido de un prmduﬁtms Lna
campana publicitaria bhien difiqidai tigne efectos inmediatos,

no sdlo sobre el aumento de las ventas. =mino también en la

reguccidn de costos de groduccidn. La  publicided  tambidn

Juega  un papsl sumamenits importante,. marcando derroteros a
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raz diversas clases sociales y 8ConOmicas para que puedan <om
prar articulos o consegulr servicios mis eficientes al  menor
mosto.

1 disefadeor publicitario desarrollae lag ideas, mensajies,

opartunidades @ informa sobre articuwleos v servicios valién-

dose  de panfletos, revistas, catdlogos, trasmisiones

racdiales v televisivas, elbc.

LA ETIOCH DE LA PUEL TETDAD .,

Mada mas pmligrdﬁd que unsa publicidad sin control;  es
por esto gue lma.diﬁeﬁadmrﬁﬁ publicistas tienmh-qu@ tener un
wentido de responsedilidad soocial muy alito, va gque i sSus
manos  eabtd on juego toda la socisdady; e por ellio gues  sUs

meEnsajes tisnsn gus tener toda 1a responsebilided gue se pue-

da  exioira este profesional con 21 objeto de proteger al
consumidor  de los peligros que encerraria una publicidad o

campana publicitaria “"sucia’. Ismaginemos por un momento, a ia
publicidad hacisgndo ver los detalles milagrosos de las drogas
o gmedio de la radio;, la televizidn o el periddicoy; grita-
Fiamne &n coros: Dics salve a la Fumanidad .

Ees por éllﬁ; gue @l disefador publicitario, debe estar
Imbuida de una gran ébtica; va gue en sus manas puadé emtar el

desting de muchas personas.
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GAbcrt D ACEION DE LA FURl ISInab,

El campe de accidn de la publicidad ss ftan vasto, gqus
comnprande ﬁractiaam&ﬂte & todos los secltorses que componesn la
soviedad.  El gobisrno por ejemplo, tisne oue reallzar campa-
ARas publicitarias destinadasz a marcer el derrotero por donde
w2 ha de orientar nuestra ﬁmciedéd“ fei, vemos canpafas ten-
dientes & inTormar v prevenir sobre distintos tipos de canose-
Fes, sobre snfermedades vendraas, sobre el SIDA, uso del cine-
turan de sequridad por parte dé low amnductdr@g de vehiculos,
nse reacional de la electricidad y del teléfono, eto., eto..

Mencianar el campo de la acoldn privade, es casl CaEF &n
ridicula; daud empresa, Tabrica o socledad no  requiere de
puhlicidad F. Frecisamente la falta de ella, hace gus la di-
ramica enpresarial we Timite, no crezcan tanto lag ampresas
como deben hacerlo vy haszta es posible un fraceaso. Esta es una
de lasz razones por las cuales suchas empresas deportlvas fra-
casanisin publicidad no se llenan estadios, no hay busnos de-
portistes, s2to.

Sin publicidad no s venden casas,. oarros,  Dilocicletsas.
productos alimenticios v demds.

Fodemos sntonces atirmar gue el campo del publicista se

gaouentra inmerso en toda actividad humana.
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DEMANDA SOCTAL .

Fartiesnde de las consideraciones snteriores, benemos que
toda empreasa mediana o grande en Costa Rica (sin smencospreciar
a la peagueafial, reguiere de publicidad permanente.

Los  diseradorss publicistas debmﬁ atender coniuntamen-
te con los publicistes & ERPresas, negacidﬁg ehto, afiliados

Camara costarricense de @
Corredores de bhienes raices,
Holteles v afines.
Coneatruccidn.
industria alimenticia.
Rastaurantes v afines.
Agentes de aduanas.
ARUCAIrBrAas .
Comercio de Costa Rica.
Chamara de suportadores.
Camara de industrias de Costa Rica.
Camara de porcicultures.
Camara de representantes de casas thraﬁjmraﬁn
Camara de turismo.
Camara de artesania v pegueda industria.
Camara de comerciantes (minoristas, detaliis-
tan, mayvoristas).

Camara de medios de comuniparidn colectiva.
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GCamara do productores dé leche.
Camara de radio.
Camara de television.

coms eventuales clientes de publicidad.

HMacliendo una discriminacldr de emproasas gtilizadora cea

#

praiblicided afiliadas a las cdmaras anteriormente citadas,. po-
denos éﬁtahlec&r @l numero @n ochd mil empresas utilizadoras
cia publicidad perpanente. 8 modo anicamente de edempla. pode-
mas cibars

Fabrica de cprveza.

Fabrica de cigarrillios.

Fébrice de productos alimenticios,

Fahrice de jabones.

8

Fahrica de ceras para plisos.

Fabrica de maeteriales para 1a conghruccidn.

Fabrica de electrodomésticos.

el .

Agencias de automavil@s.

Agentcias de viales (mas de sesenta y cinco de
reconocido prestigiol.

Lineas asreas (LACSH, BAM, COFS, TRBERIA, LANT-
TR, ETE. ).
Froductos dey

Leche (Dos Pinos, Boarden) v todos sus deriva-
gon.

Pl

Roeltes para avtomdviles (SHELL, HAVOLINE, ES-
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S0, mto.). '
Distribuldoras de:

Computadoras.

Harramientas.

focesorins para vehiculos, eito.
Bervicios profesionales de todo tipo.

ermo la lista ss interminable. v sstablignds solo 8.000
EMDresan que claﬁifitam para nuestro fin, podemos ver que el
mercado para estos orofssionales es demasiado grande oomparas
doy con las posibilidaedes reales de graduacidn de los mismos,
cone 1o sstudiarenos mas adslants.

8 modao de miemplo sobre lo que hemas hecho referenciasel
pefior Carlos Garnier Nisto, representante de artes ografilcas,
nog comentaba gue el problems qua ellos tienen, &5 gue  este
tipn  de profesional debe hacerse en la empresa, por 1o gue
nunca llega a tener la solides da ﬁmﬂﬁcimientcﬁ aque 12 depara
una universidad. inclu%m grandes editoriales como la  BEUNED,
ny tlenen gente graduadas en este campoe pars sus  actividades,
y 2l problema no @8 de contratar o no personal, sing gue como
lo amalizaremos. ] mdoeeo de gwédu&duﬁ comparados con el

w -

meycado gque henoss analizado es demasiado peguefo.

GFEERTA DR OFGRTUNIDADEDS ACaDREMICAS .

La oferta de oportunidades ascadémicas en Uosta Rica es
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My pekre, va gque solo dos institucioness de educacidn  supe-
rior universitaria ofrecen estos esiudios. Una de sstas instl

tuciones, la decana de los sstudios universitarios en Costa

Rica, ofrece sste carrera oo la Escusla de  Artes Plasticas
BEstadios tammiénlﬁmn Frestriccidn.

Gtra imstitucidn gque ofrece también gsts carrera, ez la
Universidad Suidnoma de Centero américa, entidad privada, ogue
la ofrece por intersedio de tres colegios afiliados, los cua-
lavg mons

GDLE&IQ VERITAS

COLEGTO ARTES FLABTICAS

Y oL COLEEICO SAN ABUSTIN FL CUAL PERTENEDE ACTUAL~

MENTE & LQ‘UPQ

Emte ofertse de oportunidadss fus tomads por  suw

arden  de  los docurentos:  "FOSIBTLIDADES DE ESTUDIC BN LA
ERUCACTION SUPFERTOR UNIVERSITARLIA ESTATAL DE SO8TA RICAY  OPEC
Z27/07/87 V.1 oy de ORDENANIAD ¥ ANUARIO UNIVEREITARIO 1989,

(S S A

MATRICUE A Y ORADUACTION BN DISESS PURLICITARIO

Segun la informacidn brindada por la U.&6.0.A4. en ORDENGN
2GS Y ANUARIO UNXVEHEETQRiQ DE 1989, pdgina B%4, tenemos una
mabtricula de 248 alumnes, distribuida de la siguiente mansras

CIHESIO VERITAE 14% alumnos.

COLEGID ARTES PLASTICAD 45 mlumnos.

2
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COLEGTR S34aM AGUSTIN 34 alumnos.

total 248 alumnos.
Er el cuadro 1.1.6 del documento EETADRISTICA DE LA EDUCH
CION SUFERIOR 1984, UOFES 11/71L/97 V.1 pdgina 17. se mueatré
una matricula total en la Escusla de Arvtes Fliasticas  sin po-

der determinar que alumnos en el primse ciclo ssmestes se

matricularon en #ste énfasis.va que no exishte &l desglocs, ni

It
I

leg escuela nos pudieron suministrar el dato.

El ndmero de graduados, segan las  fuerntes sosencionacdas
/O L @I la'UﬂﬁﬂC,ﬁ=5 e titulos de hachiller entregados (pagi,
na Sié4), de 197464 a 1985, por lo gque =i tomamos s4lo los alti-
moas cinco abos peara efectos de gradusdos,la esperanza matemd-

tica guedaria reducida para efectos de esta Universidad =0

e .

cuatro graduados por &80 g0 ests carvea.  BEn el ocuadeo O3B

de OFES, tenemos dnicamente ? diplomados en Arites Flisticas
con ENFASTS en disedo publicitario. ©n @l mivel de licencia-

tura no sxisten graduados.

SITUACTON DEL EMPLED DEL FROFESTONAL BN

iSRG FURLICTITARIO

Eristen debidamente reqistrados como empresas o agencias dedi
cadas a la publicidad: |
102 agencias en publicidad,
g publicidad en cines.

publicidad en medios.

[

1
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H publicidad en servicios.
14 publicitarias.

29 EMPREEAS DE ARTEE GRAFICAS

161 en total.
(Fuente ABCAF (Asoriscidn Costerricense de Agencias de Fubli-
cildad. ) {Y LDIRECCION GENERAGL DE ESTADISTICA ¥ CENSOS. Y.

Sobre un estudio preliminar 1levado a cabo sobre veinte
emprasas dedicadas 2 este fin , ase encontrd gues la mavoria de
ellas {(93%) no tienen disefsdores publicisias gradosdos  como
tales sind gque cuentan con personas con conocimisentos sobre
gumta aterie productc de haher sstudisdo campos de diseflo v

dibuin v gque fundamentalments se han farmado @n la S@Oprass.

CONDLEISTON ,

Giendo tan importante el campo del disefo poblicitario
como 1o hemos descorito. en la introduccion v titulos subsi-
guientes, &8 Aecesario gue se incentive su estudio con el
obigto de gue pueds darse un servicio adecuado en sste campo.

Mo s posible gue urn pais que vive de una opublicidad  tan

intensa  gome @]l nuestro, ne cuente con  los  profesionalss
idneos graduados fIA & T =l la esta profesion. e

imprescindible  poe efectos de ética v como orientadores de

una sociedad de consumo, gue las instituciones de educacion
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slperior universitsris hagan un esfusrzo  para atraerer oy
graduar Jovenes en este campo. El diselo publicitario como
meacio cada ver mas tecnificado v refinado, reguiere de prote-
sionales sumamente capacitados, gus de acusrdo con los datos
analizados, no los tenemos. ML siguiera existe wun colsgio
profesional aque la regule siendo de tanto valor parea 1a
saciedad, puss ella mueve no s4lo la economia nacional, sino
gue  mueve s opinion acesrcas de distintas formas de  com-
portamisnts sooial. For lo tanto, se debg establecse coms pre
miga, la apertura oe mas eoporbtunidades académicas v de mads in
centivos para tenesr excelentes graduados gue beneficien a la
sociadad costarricense.

Es nmecesasario aclarar por Glitimo, gue el Coleagic Ban
Agustin no aporits nuevos sstudiantes ni nuevos graduados al
sistema, vya gue se encuentra funcionando com  essta carrera
desde 1781 v, todos sus datos vy graduaados sstan refundidos en
las estadisticas anteriores; pero la importancia de esta ca-

Frara hacs gus e deba hacer un ssfusrso por parts el siste-

ma de asducsslon superior para acrecentarlo.
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INTRODUCCION AL PLAN DE ESTUDIOS
DE LA CARRERA DE DISERO PUBLICITAKRIO

Fara poder describir una carrera de Disefo Fublicitario

ez necesario definir DIGEMRO Y DISEAO FUBLICITARIO, 1o gue se

hara a continuacidén.

Disero:

Diserar es ordenar, organlizar v distribuir loz pasos ©
manerasn de comunicar intormacidn, 0 llevar a cabo una accidn
& partir de une idee determinade.

El diseiio comunlce InfTormacicn basads en los  conoci-
mientos previos del publice; ézte btérmino ez tan vieio como
gl arte mismon, en pintura s 18 Cconoce Ccomo composEicidn, QU
significa en raplidad el disefn de Ia obra.

l‘.]

Sin embargo z= hace una diferenciacion de los obietivos
de un artista v de un disefsador, el artists desea intensi-
fivar la percepcian de2 la realided por parie de cade persona.
el disefador deses comuniicar algo para que =1 pablico 1o
exﬁerimentﬁ v o lo comprenda.

Eil  dissno estd lilgedo al guehacer diarico’ ya Sea en
arquitectura, diserc industrial,. artes graftlcas, disgno pu-
Blicitario o la vide diaria.

Disefic Fublicitario:

B objetive del Disefico Fubiiciterio ez comunicar & Lim
pihlico determinsds wna informacidn  tendiente & 2 educar,

antormar v provmcar una anclidn. En il caso de las  activi-
dades: comerciales ia acoidn que se guiers ravocar  e2s 0 &)
conswmnn de un determinado producto o servicioc, cuando e una
actividad de interés spocial, 10 gues se pretends @ﬁ'edutar¥ o

ingducir & un Cambl artituddes que mejioren la situacinn del
sev bumano. F1 Digero Fublicitario combinag 1a imagen con los
textos o palabres para aamunirﬂr s propositos,  es=td oen
Truncidn de los meclos e COMUNICECLON de masas vy S cansider
s espacializacidn de la comunicacidn.

hj

‘]r

G8
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Carrera de Disefo Publicitario:

il énfasis de la Carrera de Disefo Fublicitario en el
Colegio San fAgustin es el aspecto comunicacional del disefo,
al  estar incluida dentro de los tampos de la comunicacidn vy
del arte, es decir la comunicacion visual, consideramos muy
importante formar al estudiante para gque pueda’ abarcar
etTicazments ambos aspectos.

&

£l objetivo de la {larrera ez formar & un  profesional
creativor vy con un clsro dominic de las técnicas graficas ne—
cesarias para ejercer su profesion.

Fl curriculum se estructira en cuatro grandes areas, la
primera v omas importante 8% gl area  de Disefio Argumental vy
Comunicacional, &rea central gue genera las necesidades téo-
micas e que s ocupan lae obeas beras., Le segunda ez el area
ea REprEEentaCidn Gréfica" an e gue se imparten las tdonicsas
de impresidn, litoogratia, dia@ﬁm tipografico, offset, asi
coms Ia preparacién oz 105 riginales para suw reproducoion,
tambidén se capacita &l Pqtudlamte en los  prtros medios de
cominicaridn audioviepales, como la redio v la televis
Ta prﬁpnracién ez las ildeas para euw posterior produccion. 2o

hras dos &areaes s cubre, en una de ellas, todo
o onecesaric pares sustentar el elercicio de la
=g imparte Mercades, Comunicecian, Historis L
ia oel Arte, Costellasmno v Publicidaug en la.- otra, e
Capac al estudianis =n las Téonicas de BEupresidon. enfocada
@l dm&mrrmllm e 1 cidi, con materias comn dibuio,

pimturae, aevagrato v fmtmgrm.ia,

importante dgr%arar ta necesidad de gue &1 estudiarn-

gue un tdoniceo con s opeErsnha oreativa, aus sepa o
los problemnas inherentes. 8 su profesian de una  forma

@ Fuirli-—

Loa

propia vy oeuddaz.  gue ses versstil, wao gue el D
citzrio involuora ls tecnoiogia cambiante de la énaca aoti
Consideramos gue el &vrea de trabaio ﬁ@ ur Dizefador FPublici-
tarico ez muy amplis, v pueds ogesampefrar diferentes roles
rela:jwnﬂﬂm“ con el disentc greatiloco, pueds ser llustradors,
ivo de una agencla publicifarisa. actuar como profesional
11 .1‘ trabajar en una editorial o como coordiandor de oo
Rlicidad &n unag emprese comerclael, de ahd la impartancia de
no limlter swoezivamente sy formacidn, va gque lo gue e
coun profesional humanistha - de araptarse a  loz
la sociedad, s emtangues, ]l sinc Qque &2
o retos vy di s ]UCiﬁHP“ Crealtlvaes.

quimwm
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Un disefador Publicitario debe ser capar de coordinar
los esfuerzos de un eguipo de trabajo. enfocandolo a conse-
guir una meta comun, €8 una persona capar de  trabajar
enconjunta, adaptable a los reguerimientos de una agencia de
publicidad.

Bl disefo Fublicitario como disciplina ez relativamente
nueve @n el psis, BN este momenito hay pocos graduados ened
campo,  pero el interds por estodiarlo es moy  grande. El
desarrallo v la madurez de la profesidn llegard cuandp les
graduados v la guperiesncis de los mishos e acumuitle  ocon el
paso  del tiempor: sin embargo las escueslas que lo  imparten,
deben prever los cambios goe se produacen en el campo de
accicén de 1z misma, parra poder  adapbar v meiorsr oz
curricwlume vy azi no prodocir profesicnales obeoletos v oon
conocimientos destfasados. e orveniente  una revisidn
peridoics del plan de ose svndios, para &s: poder Ilevar a cebo

paels meiora.

AREA DE DISEMNO ARGUMENTAL COMUNICACIONAL

Come =@ hw‘wnif con anterioridad, #sta e
praincipal en lz varrers de Disefo Publicitario, =LA
genera las neEcesidades que norman las chres Aress.

e (R

Mo
e~
1]
i3]

~
<

Iigs creatividad del est
mLemntos v log aplics en dif
entfocradas al logro de Ia conunicsacitn viswuai .

tudlante, ‘le da conooi-
erentres asignaciones

For ser 21 Disero Fublicitario una dizcipiina divigida a
=1 dnorensnto del consumo, N ¢

cios précticos ecstan delimitados

ITograr  wr obistivo,
cambio de actitoad,
por esta ol

da  diseno, Wi

Forma  =n el estudiante una discipliing
- sanlver problemas

metodologia de trabaio vy upa actitud pa
de dndole publicitario.

i acicona intimamente con las dembds ma-
teries  ague conforeasn el curelculuam de ia carrera, a8 conti-
muacwﬁw =g descirbira bhrevements los k”tﬁr doe e eata dre:
pera postericrmente estud: 3 T gue s astablec
con lags oftras materias,  asi como 91 mrden en gue e imparten

e=tos contenidos.

i 1

N L] -
Falts mater

_I’J

e mE e

™

b
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Composicion:

Lo primero gque el estudiante necesita para poder  comu-
nicar sus ideas es aprender el lenguaie grafico, o codigo
apropiado de la comunicacidn visual; es necesarico  gue  se
capacite en la manipulacidn de les elementos graficos como el
punto, la linea, =1 plano y €l espacic, ¢omo ordenarlos de
forma coherente an un espacio formato de dos dimensiones.

Estos elementos se articulan sintdcticamente utilizando
laz relaciones determinadss por algunos de los  siguientes
conceptos, dreas de interds, belance, ritmo, eguilibrico, ten-
Bidin. contraste v otrog, confiriéndeles significados para qgue
los recpetores los interpreten.

A le ver gue s capacite sn el manejo del cddigo de la
comunlcscidn visual, mg adiestra en wna Torma de errfooar 1os
problemasz. @n un metodo de trabaio, unse disciplina gue 1o
preparard  parasntrentar los problemas gue se le presentaran
méas adelanie.

Color:

Farte muy importante del lenguajs agrafico, el mansgio del
calor  Ancrementa  lé capacidad de comunicar  sentimientos v
SENSACLIONES .

Fl cnlor en gl disefo gréfico se vtilizse como  whn ele-
menlto primordial gue cumple con variag funoiones, provoca
reacciones en e} sspectador, comunica sentimientos v capta 1
atencion.

-~

ik

Siendo el color un fendmeno fislco, y utilirzdndose en
artes graficas de dos formas, s importante dar & conocer al
potudiante las diferencias a que se enfrenterd, un enfoaue ec
el color como pighmento, come regularmente e atiliza  en
pintura v =1 otro como luz, concepto determinante para psica
comprender los sizlemas de impresidn v de reproddccion (foto-
MECATLLA ) -

Fl  color tiene todo un codigo de interpreiacion que =
debe  aprender, maneiar conceptos simbolicos vy manipolar
contrastes v ermonias, asi como desarrollae la sensibilided
er la pErocepcian del mismo.  Un prefesional de  Disefo debe
Ber  capar de discriminar las diferencias tonales ¥y de reco-

nocer el matiz exacto oue necesita para la reprodoccion de on

original.



Comunicacidn visual:
L ' ’ . - . . -

Hna wver gue f]1 estudients maneja €1 lenguaie propio de
este tipo de comunicaclidn se enfrenta al diserfiao con una
finalidad, un objetivo comunicacional, informar o provosas
reacciones en el sspectador.

Sigmpre manteniendo la rigurosidad en el desarrollc de
lps  trabaios, se tratard de ilncrementar su coreatividad,
enfrentiandolo a problemas de dizefio gue involuwcren la  inter-
opretacidn vy la posterior codificacidn en elementos graficos
con un obietivo definido.

her empiera & relacioner Ia ilustracidncon  la paelabra
eccrita, tratando de gue ambss correspondan y o se apoven moe
tuaments.

Camunicacidn visual publicitaria:

La  comonicacidn visual publicitaria tiene un  objetivo

eupecsficn, influir sobre Ia conducta de un resesEptor. piroe
vacar cambios de actitud & informar, por 1o gue el estudiante
cebe Conoocer v-oablicar conceptoss nropics de la discipline
para canseguirlo.

B eata etaps dal aprendlzele, se amplia e conocimiento
sabire el proceso de la comunicacion, en t@érminos definidos
pren Ia publicidad, 2 hace enfosice en 1a dHefinicion del
perfil del receptcr v de qué manera puede ser afectado.

e ttilisan primsro Pl i

imzac ardficas partenocientes &l
Campo de La impresion, afiches, anuncics de prensa,. volantes,
exhibidores, a5i como sl disenodse los empagues v etiguasias.
e comisnae A estudiar las carscteristices propliss de los me-
dios e comundcscion v comn las dizernos  deben adaptar  su
lengualie & cads uno de ellos, '

'
L
M
4

on i coanoocimienito e
ia, los sigroicd e violviendo méds complejions.,
arrolla ia nocion de. Campa Fubplicitaria, COmD Wn
vacto coordinade de CDMHHAﬁmClDH con una fTinalidsd comdn.

Conforme se wva avans

L e} Y oo C%E'C’lf‘!d-ﬂi"'iDE,,- Sier CONGCE Y

e caempeia B8 0 uhllizan varios medioz de comuni
] & pr

e
las o bllidedes de cada medis, v e aplican dLD@HulP oo de
la definicidn del piblico cGbEistivo.

ezpecifican las diferenclias existentes entre los dig—
tintos medios de transmision del mansaie, v la meior forme de
irarios para conseguir los u1ptLv e de campaiia.
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En =1 desarrollo de las cémpaﬁaa publicitarias, s
empiera desarrollando una campafia comercial de un  producto
especiifico, definiendo como obietives el incrementic del con-
sums dedicheo producto, las campafias de tipe comercial
suedenser devarios tipos. de lanzamiento, mantenimiento oy

elanramiento o cambio de imagen, posteriormente se dezsarrao-
llardn campafas en las que el enfasis estardcentrado en un
grupo  de productos o servicios sin especificar marca, es
derircampaias de fLipo generico.

Una wvezr qgue se dominsg la aplicacidnen 8l campo comer—
cial, o pasard al desarrollo de investigaciones en el gampo
social, desarrellando problecdticas de interds piblico, defi-
plendn en fstas las caracterisitcas del problema, las causas
v o las consecuenclias, el enfogue adecuado vy los objetivos  a
aloanzar determinadno el pibhlico meta, v la estrategia =2
'EEgulr para llenar & sste publico.

En el desarrollo de estazs campafas se enfatirzs Ja viili-
reoion  de un método ordenado de disero v la presentacidn de
ioz  bhocetos terminados de los diferentes  anunoios gue se
VEYAF & dsar.

Los estudiantes deben determipar la pasuta de los medios,
coordindndola con  los cositns actuales de difusion y  de
Rl ln ERC o o W L g

2l desarrollo de una Campane Fubliciteris de ocuslguier
Y Eﬁpmtialmentm una de interes sotial Bamensr guer Lo
"
£

estudiantes s esfusroen por aplicar todos los  conoccimisntos
adguiridos duaruants la carrera, ademés de vinouwlarlos con la
seciedad en gue s oencuentran inmersos, degarrollando asd su

:E.JLbiilde"

ORDEN DE CONTENIDOS ¥ RELACIONES CON LAS OTRAS MATERIAS

L materia de Dizefio Adrgumental v  Comunicacional  se
apoyva e laz demds materlias gus conTorman @l Curriculom de Ia
algunas veres btoms log conocimientos gue  se han

CATET S, 3
desarroilado  con anteriorided en éstas v los aplica en  los
giercicios de gque se ocupa, otres coordina las  acltividades
gue se llevan & cabo simulitineamente el mismo cuatrimestre, v

gn otrazs coasiones brinds temss para un posterior desarrollio.
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Como anteriormente se menciond. el programa de estudios

del  Colegio San Agustin se divide en custro grandes Sress,

una de esllas es la materia principalisima de que se ha estado

hablando, otra de estas &reaz ez una muy ilmportante gue

figura como materia de apovyo, lade Técnicas de Representacidon
que s desarralla paralela al area principal.

F=ta tltiene como obieto facilitar el aprendizeie de las
técnicas de representacidn, impresidn v  reproduccidn, uvna
gintecis de cus  contenides s la siguisnte:r Historia vy
antecedentes del Diserfio LGriafico v Ffublicitario, disefio tipo-
grafico. proporcidn v perspective, rrectdngulos estdéticos v
dindmlcos, sistemas de reticuleac, diagramacicn, formatos de
papeles, =sistemas de impresidn, elaboracidn de artes finsles
para separacidn de color mancal . montale de negatliveos, fTunda-
menics  de fotomecanice. metodoliogis para el disedo, elabo-
racidn de marcas y logotipo, desareello de imagen coordinads,
medios auvdiovisuwales, pre, pro y pos produoccion de  anuncios.
radio v television en pubdlicided v gndmacidn con compultadora.

farma en gue g ardenan los contenidos v 18s relsciones entra
las materiass se explica en el siguliente grafica:

& oarrera se deszrrella 2o die:s custrimestres vy da
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OTRAS AREA DE DISENO ARG. COM. TEC. DE REP. GRAF.
Composicién —— Historia del Disefio y disefio tipografico.
2 Color ' Proporcién, perspectiva, reticulas,
diagramacion.
3 Comunicacién visual « Sistemas de impresién, artes finales,
' . fundamentos de folomecénica.

4 llustracion Comunicacién visual ¢ » Metodologia para el disefio,

Teoria de publicidad.

6 Co murricacidn

7 Comunicacion_

de ma;sas.

8 Mercadet ————

g Mercade_o _— )

10

-

f
llustracion

Publicitaria, campaha
de lanzamiento de un
producto.

|

‘Campaha de mantenimiento,’

campafa de refanzamiento de
productos.

marcas y logotipo

Desarrollo de imagen coordinada.

|

|

. Campaha Genérica, campana ‘

institucional.

+

Medios audiovisuales, pre, pro y
pos produccién.

-

Campafia de interés

social. ,[

Radio y televisidon en publicidad, animacién
por computadora.

]

-

Campaha de interés
social.

-

Cémpaﬁa de interés

Apoye ala campafa.

Fotografia.

social.

Campafia de interés ¢

social.

Fotogralia.

Las flechas en un solo sentido significa que la materia apoya 2 la principal, en doble sentido significa que las dos

trabajan coordinadamente.”
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METODOLOGIA DE LA ENSERANIA DE LA MATERIA PRINCIFAL.

For = una materia tedrico practica la metodolaooia
empileada es mixta,se conbina la clase expositiva con la clase
participativa., el estudiante determina la velocidad de s=su
avanpe &n relacidn con los plazos de entregs que le brinda &1
profesor.

Se combina el Ttrabsio individual con el treabajo de
(L aes [ & lograr increamentar la capatidad de trabaijc en
et po. Se ler da uma gran dmportancia sl procesc de
decarrollo de los disefice, planteando la necesidad de bocstar
vy comparar estos con &1 resultado fical,

e ensefanza del Disefio Publid tario v de ssta materia
2N particuiar  debe ser una Lnﬁﬂﬁamza individuslizada ogus
: contenple lags diferenclaz entre los estudiantes v trate de

mutivar a cada UNo S8QUN SUs Neceslidades 8 Intereses.

Uno de los gbigtivos @mas importantes =s  des
craatividad, o oue s logrea dando al esh
oportunidad de exponer cus ideasas v de desarrgllarles balio una
griig gue respelo SUE ORLGIoNEE.

Comon =i dijo anbteriormente &1 dizefo e
Lsciplina, ami  gue A pessr e dar mucha  libesrtad sl

setudiante en su creatividad., se le fijan plazos de entregs,
v oreguisitos a sus proveotos wna vez discutidos y zcepiados.

Lla evaluacidn de la meterie msta  deteroineds  por =
-. caracter, e smplesar @HAMENBS  @sCrilos, orales vy 1
-. presentacian de sus proyvecotos, s hace eéenfazis en  ia
presentacidn oral  de las camparas vy s82 trate de qgue ests
Grurra no solamente ante sus compangres de nivel, =ino gue se

“ invita a lops demds estudiantss & participar.
En este coleglo se impules la relaclion gue s establece
glitre los petudiantes de los diferentes nivel N =10
scetda  come un retroalimentador  de los conocimientos v
favorecse el desarrollo de la personalidead v la conciencie de

grupo diel estudiantado.




@
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PERFIL PROFESTCONAL

Un  profesional graduado en Disefo Fublicitario en el
Colegio San Agustin de la Universidad Famamericana, debe ser
capaz de:

i.- Resolver problemazs de disefio grafico.

de Flantesr v realizar campanas Fublicitarias tanto sobre
productos, como sobre problematicas de interds social.

Se Diagramar libros v vevistas.
4.- Crear lLlustracicones para diferentes temas.
.

Du= Planificar v realizear videos.

Lo Domingr las diferentes técnices de impresidn v preparar

los ariginales para su posherior reproduacclidn.
F.o o Maneiar sistemss computadorizados de avadas oo disedo,

.~ btlabharaer ilnvestigeciones sobre temas relacionados cor la
publicicad. '

%.~ Lonfeccionar fotogrefies publicitarias.

AGdemds un profesional graduado en esta Universidad serd
también una persona que doming conocimlentos en Comunicacidn,
Higtoria del Arte v Soeciologisa del Arte.

il Disefiador Fablicitario prod & trabaiar CCHRG
prafesional Iiberal, rcon el sistems de oferte libre: pcscd e
integrar un equipo ern una agenciae de Fublicidad en 1la cuaal
tendra el rol de crestivo.

Fodra  también supsrvisar 21 trabaio de los dibuiantes,
por s50 cepacitacion en dicho campo. asi como integrar eguipas
de: 1lustradores, animadores y de diseho por conpotadors.,

Oraganizar departamentos de publicidad &=n Instituciones
Eostatales v FPrivadas, Trahajar @ oomno disenador residente  en

una imprenta o periddico.



00CG198

PACHILLERGTS ¥ MAESTRIA EN DISERD FPURLICITARIO

BACHILLERATO

CORIBO ASTEMATURA C

s
-

SEDITOS

I CHATRIMESETRE

0l ‘Taller'_ de introduceidn Disefin Uomunicacion o
IO Técnice de Representacidn Grafica' =
Z04, Tallsr de Expresion vy Comunicacidn 1 )
CLIDG Grafoescriturales 1
11 CUATRIMESTRE

kst Taller de Inotroduccicdn DRDisefio ﬁrqumental o
S06& Téonice de Representacidn Grafica 1 _ D
204 C Taller de Exwpresion vy Comunicacicn 17 : )

ZE7 Grazfoescrituralee [ ’ =

LIT CURTHIMESTRE

Introduccion Dieefio Bi-Tri Dimensional I
R Taller de Disefdo T .

SL0 Teonica de Representacion Grafica I A

¢l
P....L
)

Taller de Evpreszicn v Gomundcacidn 111 &
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Z14
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Introduccidn Disefo Ri-Tri Dimensional 11 R

Taller Riseno

Teenicas de Representacldn Grafica

Taller de Expresidn y Comunicacidn

Y

Tallier Disefo

V CUATRIMESTRE

Argumental Com. 1

CUATRIMESTRE

Argumental Comun.

11

Tecnicas de Representacidn Herafic

Taller de Fupresion v Comunicacidn

Envolturologia

v
PDisernc Ri-Tri

Tenria Gratica

I CLATRIMESETRE

Dimensional I

Fublicitariae 1

Taller de Disefio Argumental Comun.

Tecnica de Represzentacion Grafice V

Yi

Disefio Bi-Tri

Teoria Grifica

Térmiceas de Representaclion braftica VI !

I CUATRIMEETRE

Dimensional 11

Fublicitaria 11

Historia del Arte I

0660197
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Iit _ 3
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VIII euf:a‘rmryswuz

Feicologia de Imédgen 1

d

Taller de Representacidén Grafica iff///
v

Teoria Técnice del Mercadeo I
Historis del fArte II//

IX CUATRIMESTRE
Fotoorafia I
socliclogia del Arte I
Temrié Tecnica Mercadeo 11 //

/

Taller de Representacidan Grafica 11

ROCUATRIMESTRE
Fatagratia 11
Socinlogia del Grie [

Taller Digefc Toatal

Tesis J/

0066195

f



NOMBRE DEL CURSO:

CODIGo:

ORJETIVO GENERAL:

0G0

Taller de Introd. Disefo Comunicacidn

01

Diseno -Badsico: Lograr gus el  alumno

comprenda los elementos bésicos del disefo.

ORJIETIVOD .

CONTENIDOS :

Definir el acto de componers 80 una creacion

artistica.

FRedescubricr a traves de la observacion, partes

Admportantes gus amplien el conocimiento e

destresas .,

Fetimular la sensibhilidasd del sstudiamts en 0 1a

percepcion de las principios de disedo.

acto del disefo.

EN

Los glementos badsicos ode i comunioacicn

wimpalio

pLunto, linea, forma, oolor. textura, ¥ otiros,.

Coritcestos e relacidn e

m
2
et
B
1
il
T

equilibrics, tension, bhalance,

A S T
tel dizeid.

TP R .
Fletodo

composicldn.



0060154

ALTIVIDADES:

----- hectura v discusidn en orups.

- Clase expositiva.

- Eiercicios de aplicacidr de los concephos.
= BElaboracidn de disefos creativos.

Pramen ssorito.

— - L R
LA, Audiovisdal lapices,

e ledger, bhrictol, colores,

Liminacicn

Concesio Eeys



GOCUIg3

NOMBRE DEL CURSO: Técnicas de Representacidn Gréfica

COpicis SOE

Ll

OBJET IV GENERAL £ Introducir Al ectudiante 2n el
canocimiento de la tipografia, su wus0 correcto. Historis de

las artes graficas,

ORJETIVOD:
~ Desarrollar el dominic manual en la caligraftia.
- Dominar las técnicas de lecturas de letras.
- Mostrar © manajar ﬁdecuédammnte los conooimigntos
del disefn tipograftico.

- Introducir las aries graficas por medio de  =u

historia.

CONTENITDOE

- Tisefio de letras.

— Rotulaoidn

- Caligratias
pesos de las letras
legibiltidead
Grmluciones estéticas

-~ Disedo Tipografico

- Historie de las artes graticas



6000132
ACTIVIDADES:
— Exposicion del profescor, practica de materiéles,

Trabalo de investligacidn.

- Trabaio final.

RECHRSOS
~ Materialez de los alumnhos

= ITnstrumentos de dibuio de los alumnos

EVALUACTION:
Evaluacidn de loz trabajos praclticos FOn
Investigacion | 20
Concepto ' 1G%



00C01G]
NOMERE DEL CURED: Grafoescriturales 1

CoODIGO: KA

ORJeTIVO GENERAL: Reafirmar conocimientos vy corregir  viCLOE

en 2l empleo del castellano.

OEJETIVOE: ' )

----- Repasar los conocimientos adguiridos con anterio-
ridad en el idicoma cazstellano.
= Lograr gue el estudiante s& exprese correctamante

e forma oral v escrita,

COMTERMTDOS ¢

= {hrftografia:
Barbarismog., angliciﬁmmay galicismoDs.
Vicios de diccion v de construccidn.
Homdfonos, HMonosilabos atentuados, sinsdnimss v
RAIGN LMOs .
Foctritura de numerales.
Acentuacion
Gramaticas
Coneardancis gramatical. Fronombreszs encliticos.
VMerbos impersonales,. Reaglas de Puntuscidn.
- &adaccién:

Fraohlomas de redaccicn



Tipoe de parrafos
Emtilos de escritura

Figuras retdricas

ACTIVIDADES
- Ewposicidn de parte del profesor.

- Fréctice de los zlumnos

EVALLETION:
Examen poarcial . O
Farticipacidn v fareas 2O
Tyrabajo fimal 407

LConcepta 1o




00000

NOMERE DEL

CODIB0:

OBJET IV

pldstica.

OBJeTIVaOE:

COMTENID

—

=

0060189

]
CURS0 s Taller de Expresidn v Comunicacion I
504
BENERAL : Introducir loz medios para la expresion
- Gue el alumnp comprendsa v experimentes gue la mano
vy el instrumegnico intervienen activemente een  la
realizacidn plastica.
- Conocer los materiales y su aplicacidn.
— Desarroallar une discipling de trahajo
(Lo
~ Conmocimientos de !05 materiaies: El gratiteo,
papeles. goma, cuchillos,. saca punitas, fijiativos.
« Hlsouesda de un brazo sequro, limpiﬁﬁ Eeguildo.
 La limea curva v la linea recta.
« La manchs, base para el sombreado.
. Supesrficies de diferentes valores peroc uniformes.
- Gradoacidn de tono & traves d@. la  linea vy 1a
mancha .
- Conccimiento de los materieles
. La tinta china '
. Flumas de mojes



o

.

oy 0060188

» Flumas de depdsitos
- Tinta para dibujo.

- Papeles

~ fAplivacion de la tintas

- Tonos v sombras

- Efectos especiales.

— Tiempos de secado.

- Horrones vy borrados

- Movimientos de urns pinceladaﬂltémnicaz misthas.
Terturas

~ o densibilizacion de une superficie aplicande  la

HH

propia inventiliva del estudiante con un efecto

UL formes .
- Ubiservacidin  del mundo natural v artificial an

Busgueda de Ltexitura. Rarefazcidn vy densificacion de

la textura.



.33 - - 00CGI87

ACTIVIDADES:
- Recomsndaciones,
- Ejercicios de trazo.
- ta ﬁanchan
- £1 ssfumado
= Composicion
- Lecturas de complemento "La necesidad del Arte”
Cap. & de Frnst Fischer.
P LIRS 0%
- Tinta china, lapiz praftito, rapiddgrafos,

pinceles.

EVALUACTON

Farticipaciaon directe de los alumnDs 40
Z Evalusciones técnicas A0 e/,
Frueha escrita - 10



2 0000186

NOMBERE DEL CURED: Tallier . Int. Diseroc Argumental
ConIGO: 305
ORIETIVO BENERAL : Frofundizar 20 el dominio de los

glerentos de la comunicacidn visual.

ORJCTIVOD:
- Reafirmar conocimisntos de composicidn.
- Conocer v aplicar la teoris del color.

- Irnocrementar la capacidad pesroeptiva.

CONTEMIDOSGE:
= Teoria del colior.
~ Hepaso de elementcs de composicidn.

- Fercepcidn, fTorma v color.

GUETIVIDGDES

Cade semana ze dard una asigrnaci®n en base a

L3

- la tegria del color.

- circulo cromatico.

— @rmonias

-~ contrastes

-~ colores frios v calidos
-~ Dimefos

- Dismefin de Eimﬁﬁlaﬁ

- o Ejerciclios de percepoioan de la forms



0060185
RECURS0S:
- Varios: Lapiz, papel. pincel. cartulina, goma,

marcadores, pizarra, tiza, cuchilla, tijeras, rapidograto,

barrador, fotografia, revista, temperas., cartdn e
presentacion., .
EVALUACION:

- Cadas semana se evaluard por  asignacidn dando

puntos & la presentacidn v asistencia.

Trabaltos practicos 407
Tareas : 20
Evamenes 10%

Froyecto final 20%



e .
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0060181

NOMERE DEL CURSG: Técnica. Repr. Grafica I

CaOnIaE: 06

ORJIETIVD GENERAL Introduczr el gstudiante e los
principios de la diagramacidn y la metocologia del disefo

graftico.

OpJIETIVOS::
— Introducir la diagram=acidn.,

= Formar una disciplins de diseno.

CONTENTIDOZ
- Fraporcion vy perspeciiva.
- Rectanguios Estéaticos v Dimdmicos.
- Sistemas de reticuliazs,
-~ Diagramacidn.

- Formatos de papeles.



2
a

0060183

ACTIVIDADES:
= Euposicidn del profesor. Andlisis de los conoci-
mientos de los alumnos.
- Trabajos practicos de ios alumnos
= Diagramacidn.

~ Elaboracidn de trazbajos de rectangulos dindmicos.

FVALUSCTION:
Evaliuacion de trabsajco. practica T

Investigaciones tedricas s

Concepto . 10%



60CG182
NOMBRE DEL CURS0: Grafoescriturales 11
CORIGO: A
ORIETIVO GENERAL z | Desarrollar ‘la hattilidad de comunicar

ideas en un arden idgico.

ORIETIVOG
~ Desarraollar el habito de la comunicacisn escrita,

—~ Crear un orden lagico en la exposiciton de ildeas.

CONTENIDOS
— Lomporentes de la oraclidn.
- Repelticiones vicioeas.
— lUso de las preposiclones
- Figuras retdricaes
Lonstrucclidn vy reconocimiento
Ll parvato, tipos.
- {omerntario de tento.
- Tecnicas del arte de escribir:
a~ destripoian
br— marracidn
- biagraftia
~h— resudmnen
ol EROUema
e critica

T @Nsayo



e - 0030181

ACTIVIDADES:
~ Exposicion del profesor y practica de los estu-
diantes.

~ Conferencias.

EVELUATION
Evamen parcial. EO%
Farticipacion v ftareas 207
Trabajo final 4.0
Cmnceptﬂ 1O%
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NOMERE DEL. CURS(G: Taller de Expresidn y Comunicacien 11
COD1G0 208

OBJETIVO GENERAL: Formar une visidn mas amplia de 1os
medias de Exﬁresidn y Domunicacidn artistica a travéﬁ clel

dibuio.

CGEJETIVOS:
~ La funcidn de la linea
- fercepcidon de los diferentes valores tonaeles en
gl campo vizual.
- £1 contrazte

-~ Cualidades de la sensacidn visual.
CONTENIDOS:
- Bkl cortorno come revestimiento de wuna calidad

— La linea descontinua.
— Urigen pla=tico de la linea.
= lLa linea en relacion con un espacio plistico:
a) Linea de recorte
bl il.inea de contorno
~ La sensacion de relieve y prafundidad. Feneocidan de

low valores en la percepcidn.

- Lualidades tonales. Valor - matiz — intenzidad.



ACTIVIDADES::

FOE CURSNS «

EVALUATTON:

00GC179

— 3(:_] -

Aplicacién diferentes técnicas.
Ejercicios a manao alzada.
Ejercicios dge figura — fondo

Dibuios rdpidos.

Fapel., lapiz, borrador, pincel, piumas, tinta.

2 oeavalyaciones téonicas S0%
I evaluacidn esocrita 10%
foncepto ' 10%
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NOMERE DEL CURSO: Taller de disero I
CODIGO: O
QRJETIVD GENERAL: Desarvroliar wna idea a base de una

secuencia de disero.

OBJETIVOS:
— Incresentar la creatividad del estudiante.
- Interpretar y codificar,
~ Desarrellar la metodologias del disefo,

~ fAplicar leos conocimientos adguiridos.

CONTENMIDOS R
-~ Interpretacion de temas por Qadim e una solucidn
ilusztrativea.
- Relacicnar =onidos, sentimientos con ios elemsn-
tos grafticos.

~ Desarrolic de temas de percepcidn wviswals

T

ACTIVIDADES

*

Disefo de carteles

- Relacionasr la Tipogratia con la llusirecicn.

—~ Digefo de cubiertas para disco.

- Interpretacidn de cuento, pelicula w oiro tema
por medic de la ilustracidn.

- Desarrplls de ejercicios creativos.

~ Investigacisn tedrica.



00GG177

=y
Py

KRECURS0S 5 Fiumas, ldpiz, pincel, cartulina, reglas, escuadra,
plantillas, borrador, pizarré, tiza, tinta, plantilis de

circulo, ovalos.

EVALUACTON:

Trabajoz graficos S
Investigaclidn ey
Trabaio Final LA

Concepto 10%



NOMERE DEL CURSO:

CODI1BA:

OpJETIVO GENERAL:

sobre las di

ORJIETIVOS:

CONTERMNIDOS::

ARCTIVILADES:

06CC176

oy r
D

Técnica de Representacion Grafica I1

210

Facilitar al emtudiante una idea precisa

ferentes técnicas de impresidn grafica.

Impartir un conooimiento general de las diferen-

tes técnicas de impresion.
Capacitar al estudiante en la elaboracidn  de
artez finales.

fntecedentes © historis  de las técmicas de

impresidn.

Frocesos  de impresion @ imprenta. =erigrafia,
litogratia, off =set,
Elsboracidn e artes Tinales: negativos, color

key, montaie de negativos.

Exposicion del profesor

[

Trabaio pracitico

taller & imprentas.



00C0175
- 4 -
RECURSOS 1
—  Cartdn de presentacidn, acetato, set de color

Eeyp negativos.

EVELUACTION:
Tareas 10

Trabaics practicos 20%

Investigacidn 20%
Trabajo final 4G%

Concepto _ 10



‘

NOMEBRE DREL CUREQ: Intrad. Disefio DRBi-tri

Canico:
OBJETIVOE

ganerador

OBJETIVOE:

e

L

000G174

Dimensional I

GENERAL 1 Desarrocllar el concepto de modulo como

del disefo bidimensional .

'''' Ubicar el concepto de edduwlo con sus campos  da

aplicacidn.

-~ Disefar con modulos.,

-~ Loncepto de madulo, repeticidn

contraste, estructura.
~ femticulas

— bkstructuras radiales

- Aplicaciones modulares:

Subdivision del espacio
Figura-fondo

diseros texntiles,

ACTINVIDARES:

- Elaboraclidtn de un moaduls.

Elaboracidn de disesfios modulares.

W aradacidn,

Aplicacidn de estructuras radisles,

Disefio de portada. afiche o disefo textil.

Inyectigacidn.

~ Exposicidn tetrica por el protesaor.



RECURSOS :
- Graficos, papel,
EVALUACTION
Trabajos préacticos
Investigacidn
Frovecto final

Corcepta

0006173

lapiz, rapiddgrafos, colores.

4%
207
SO

10%
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o WE e

RECURSOS :
Tinta, pincel, pluma, cartulina, lapiz. borrador,
libtraos de arte, fotografia., libraos de arguitectura, copias

HErQxa

EVALLUACION:

2 evaluariones técnicazs 4004 o/
1l evaluacidn escritsa 10v%,
concepto 10%

6600171
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NOMEBRE DEL CURS0O: Taller. Dis. Arg. v Comunicacion i
CODIGO: R S

QEJETIVO GENERAL: El Iprimsr contacto del alﬁmno con 1a
gctructuracitn de una campafiz publicitaria pot medic de la

programacion en el Diserfio.

ORJETIVUOG:
—~  Lograr que el alumno comprgnda el conceptos de
Campand .
~ Kelacionsr la actividad del disero a la- pubiicd-
dad v al acto de la venta.
- Lrear héhitmﬁ de investigacidn.
- Reaefirmar en el estudiante la disciplinse del

gleEefo.

CONTENTDOZ:
- Fublicidad: conceptos sociales v econdmicos.
= Otrganizacidn de la publicidad en Costa Rica.
- Bl acto de compra.

~ Campana Fublicitaria, CONCERLOS, e=trateqgias

- Focetos



60G0i69
ACTIVIDADES :
- Clasmes expositivas
~ Investigacidn tedrica sochre publicidad v  exposi-
cion oral.
~ Disefo de afiches y redisefc de productos.

- LCampaifa Publicitaria de producto.
RECURSOS:
- Fapel, l&piz, librosm. plzarra, tiza, colores,

exposiciones de arte.

EVALLIATTON

Investigacion 20%
Trabajo practico . A0
Campafa 403,

Concepto 10%



Lo

- 81 - | | ~ 00Coiss

NOMBRE DEL CURSQO: Taller de Representacion Grafica 111
CODIBO: =14
IF\OBJETIVD GENERAL z Conocimientos de los diferentes procesos

de diseno de una matrca, v la legislacién correspondiente.

OEJETIVOS:

~ Desarrollar el proceso de diseno de una marca.

f

Continuar desarrallandeo una metodologis de disedo
gratica,

-~ {oncepto de marca v logotipo.

- Aplicacidén de la marca.

- Frocedimiento de inscrigcién de marcas.

~ Froceso de disefo.

~ Investigacidn tedrica.

ACTIVIDADES:

E

Diseno de logotipoc.

Aplicacidn de-logotipo, papel membretado, scbhre,
tarjeta, publicidad.
= Investigacidn tedrica.

-“‘Trabajmﬁ Fracticos,.



EVALUACION:
Concepto
Trabajos practicos
Investigacion

Trabaio final

16

wOY

ROV

40

o

s

oy



NOMERE DEL. CURSD:Introduccidon al DiseRo Bi-Tri
CanIGn: 07
OBRJETIVO GENERAL : Comprender la funcidn del

diserno tridimensional.

OIETIVOS:

-~ Comprender el concepto de espacio.

- Comprender el concepto de voluman

COMTERIDOS: - \
— HMddulos tridimensionales.
~ Flanos sariados.

- Pared.

— Estructura de salidos.

GUTIVIDADES
-~ Lharla fedrica introductoaria

~ Investigacidn ascrit

il

- Trabaio practico -

000G1gs

Dimensional Il

medulo en el

- fAnalisis de los provectcs por el Qrupc.



- 44 -

RECURB0S

- Cartdn, cvolores, goma, cuchilla,

EVALUACTION:
20%

Investigacidn

E Frovectos 207 ciu
Farticipacién

Concepto

cartoelina.



Cam o 600Ci64

NOMERE DEL. CURS0: Taller de Expresién y Comunicacion IV

CODIGO: 216

QRIETIVO GENERAL: El alumno buscard en la naturalera.

que le sugieran motivos, composicidn vy colores. Aplicacidn

técnicas aprendidas.

OJERdETIVOS:

CONTEMNIDOS:

n
#

+

Estiliracidn & interpretacidn de elementos de

naturaleza.
BEisgueda de una unidn perfecta entre el dised
las limitaciones v posibilidades L1mpuestas

1ops materiales.

Busgueda de un sstile original v creador.

Frincipios gue intervienen en 1

L}

estilizacidn
wun 2lemento.

apreciacidn del modelo

motivon més destacados

medios pera sU o realizaclidon

cardcter de la obra, realce de sus cualidades

expresidn vy plastica.

o

idesas

de

-
]

por

a3
m



G0GCig3

-

. Fealce de las caracteristicas, & furd del
modelo, suprecidn de lo superfluco.
.  Bdsgueda del grafismo y técnicas correspon-

dientes a la tdcrnica.

ACTIVIDADES:
- Establecer repertorio de formes.
-~ Destacar algunos detalles microscopicos
- Experimentaciones tecnicas
- Vigitas a exposiciones.

Denpstraciongs.,

RECURGOS -

- Elementos de la naturaleza, tinta china.,

anlarelas, rapldégrafto, reglas,. escuadras.,

EVALLIATCION:
Fvaluacidn técmica 407
Fvaluaclionm final DO%

Concepto | 10%



00CGi62

NOMEBRE DEL CURS0O: Taller Dis. Arg. vy Comunicacion II

CopIGa: 3
OBJETIVO GE

Fublicitari

ORJET IVAS:

CONTERNTIDOS:

0

17
NERAL ¢ Reafirmar el concepto de Campafa

=

Feafirmar la disciplina del disefo en =1 estu-
diante.

Definir como e witilizen lﬁﬁ medios masivos de
comunicacidn en una campana publicitaria.

Definir una estrategis creativa para cade medio

de acuerdo a sus caractericticas.

Repaso de publicidad.

Medicos publicitarios, proceso de comunicacidn,
eleccion de medios, presupuesto publicitario.
Codigo de etica publicitaria.

Campana relanzamiento

Campaifa mantenimiento.



ACTIVIDADES:
~ Clases expositivas
-~ Investigacidn tedrica
~ Doe campafias publicitarias.
- Hocetos terminados

~ Euposicidn oral

EVALUACTION

Investigacidan B0

Trabaios _ LHOY,
Exposicidn ' 1%

Conceptn L0

0006161



- 49 - 6050160

NOMBRE DEL CURSO: Talier de Regresentacion Grafica IV
CODIGO: 18
CEJETIVO GENERAL: Lograr la aplicacion de les conocimientos

tedricos en problemas concreteos de diserno grafico.

ORJIETIVOS
- Proporcionasr lozs coapocimientos tedricos v pracliticos

para el disefic de la imagen coordinads-

CONTENTIDOS:
- Analisis para la creacidn de una imagen coordina-—
da .
- fiplicacicn de imagen coordinada.
- bBocetos v Artes finales de lasg apliceciones de la

imagen coordinads.

ACTIVIDADES:
~ Clases expositivas

— Freparacidén de bocetos v Artes Filnales de 1

1)
1]

aplicacicones de l& imagen coordinada.
- Investigscidn tedrica.

EVALLTION:

Investigeeidn =207
Trabajo de procesc IOk
Trabajio Timnal 40%
Concepto 1G%



NOMERE. DEL CURS0:

00GG109

CODIGO: 19

OEJETIVO GENERAL S Dominar la técrnice de la tempera

acuarela.

ORJETIVOE:

CONTENIDOS:

’

Simplificar v wegtilizrar como recurso

ilustraciénr.

Taller de Expresion y Comunicacidén V

vy la

de la

Lograr wuna buena calidad de slustracion realista.

Desarvrollar la creatlvidad del estudiante.

Establecer una disciplina de trabajoc.

Los colores vy su presentacidn.
Colores de poster y en polvo.
Fimceles v caballetes.

Zonas planazs sdélidos elaboracion con
pecuros—medios vy claros.
L.avados planos.
Repintado v rociado.
Texturas.
Emmascaramiento.
La tempera con otros medlos.
El contraste del color en si mismo.
Cantraste claro-ozcurc.

Contracte caliente fric.

tonos



- Contraste de los complementarios.
~ Lontraste cualitativo.

- {ontraste cuantitativo.

Contraste simultaneo.

ACTIVIDADES

"

- Exposicidn del profesaor.
~ Riscusidn acertca del tema.
- Fracticas orientadas.

— Experimentacion libre.

RECURSOS

- Fapeles, pinceles, paleta, pinturas.

EVALUACTON:
Evaluscidn por semana fal A
Evaluacion final A0,

Concepto 1%

00650158



~ B2 - _
: 00C0157

Cr

NOMEBRE DEL CUREO; Envolturologia
COLIG0:; 23
OBRJETIVO GENERAL = Comprender el procese de disedo de todo

tipo de envolturas.

DRIETIVOS:

- E%tablecerhlaa caracteristicas de los productos
que determinan las diferencias &M las
envolturas.

- Lograr la mayor creatividad posible partiendo de

una analisis elaborado.

CONTENIDOS:
Caracteristicas de los empagues.
= El empagque vy su relacion con el mercado  del

productao.

- La pslicnlogia del color yv el diseno del empague.

ACTIVIDADES:
~ Exposicidn del profesor.
- invaatigacién tetrica sobre embalajies.
- Critica de diferentes envoltituras existentes en &l
mercado.
Redisefo de EMaCUES .

— Empaqgues vy Display.



i

RECURS0GE:

- Fapel., 1apiz.

EVALUACTON:
Investigacion
Disefos

Concepto

00G015

plizarra, tica., carton, colores.

ZO7.
&HOY

1O%



9000060 @

00CG155

NOMERE DEL CURSO: Taller de Disefno Argumental Comun. 111
CODIGa: a2 ,
ORJETIVO GENERAL: Comprender las diferencias eristentes

entre los medios de comunicacion masiva vy su relacidén con  la

creacldn grafica.

OBJETIVOS:
~ Reafirmar la disciplina del disero.
Incentivar la creatividad del e;tudiant@.
~ Pdiestrar al estudiante en la presentacidn oral v
defensa de sus ideas.
- Relacionar los conceptos publicitarios con  los

conceptos comunicativos.

CUﬁTENIDDS:
-~ Esguemas de fransmision.
~ Encuestas publicitarias.
~ Efectividad publicitaria.
~ Campafa publicitaria genérica.
- Campafia publicitaria Instituciconal.

- Influencis de la tecnologia.



GOCC154

ACTIVIDADES:
~ Investigacidn tedrica.
— Clases expositivas
~ Realizacidn de camparas
~ Cuposicidn oral de.campaﬁaan

- Boceteos para diferentes medics.

RECURSOS:
-~ Fapel, lapiz, marcadores, tiza, pilizarra, medics

aundiogvigsualee, calores, levantado de texto.

~

EVALLACION:
Investigacidn 15
Camparas L9 A
Erposeiciones - iBy

Contepto L7,




2 Xz XXX X

00GGi53

NOMERE DEL CURE0: Taller de Representacion Grafica V

CODIBO: 329

]

ORJETIVO SENERAL S Lograr un  conocimiento integral de

plansamiento

y realiracidn de un trabajo de Disefo Grafico

enfocado a la comunicacidn.

ORIETIVEGE:

CONTENIDDS:

Caparitar &l esztudiante en le& coordinacion v
produccicon de material audiovisual.
Sensibilizar al estudiante en le percepclidn de

los efectos de Ia manlipulacidn de la imagen.

Medios Auvdiovisuales

Elementcs de comunicacidn

La imagen

Sicalogia de la imagen

Etapag de prepara;ién en la prudutcién audiovi-
suEl . |

Eocetos para producic:

Guisn
imagsn

auclio



A X X X o

- 57 - 0056132

ACTIVIDADES:
— Euposicidn tedrica
~ Investigacidn de los alumnos
-~ Froyecto de los alumncs
- Fractica ﬁe Fealizacidn

~— Visita canal de televisidn y productora.

RECLIRS0S
- Slides, grabaciones, cartétn, agetato, ttiles de

dibuio, provector, tocacassetis.

EVal UACTON:
Tareas 10%
Evaluacisn trab. practico 2O
Investigacion 2O%

Trabajo finmal G0

Concepto 1O%



NOMERE DEL CURS0: Disena Bi-Tri Dimensional I

CODIGEG: R

Loww )
o
<o
<o
-
| ]
[V,

. ORJETIVO GENERAL: Capacitar al estudiante en €l manejo de

una técnice de presentacion actual,

. aire.

gpJeTIivOg:

CONTENIDOS .

Mdiestrar en el manejo del asrdgrafo.

aertgrafo o pincel de

Caparitar al estudiante para producir efectas de

witilidad en pubilicidad.

El aerdgrafo
Fondos planos
Fondos de gradados
Efectos:
bBrillos
texturas

Fintura realista

Aplicaciones publicitar

anung o
Plustracidn
fotomontaie

retogue



N ACTIVIDADES: .

- Clases expositivas. Tedricas,

—~ Exposicidn de ejemplos.
- Trabajo practico en clase

- Froyectos

RECURSOE

-~ fAerdgrato, COMPrESOr,

soporte, papel enmascarador, acetato, goma spray.

EVQLQCIUH:
-~ Trabajo en clase
- 2 Froyactos
- Inwvestigacidn

- Concepto

pinturas,

2407

20w

10

=

c/u

60501

medios

gm
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. NOMBRE DEL CURS0: Tearia Grafica Fublicitaria I
CODIGa: 220
OBIETIVO GENERAL: Comprender ! proceso de ia comunicacicn

y su relacidn con el disefic publicitario.

GEIETIVOES:
- Analizar los procesos comunicativos.
— Comprender el proceso de emisidn v recepcidn del
meﬁgaje.
CONTENIDDS:

— Teorias comunicativas, proceso, modelos de
comunicacian,
= La comunicacidn en la historia.
- Medios de comunicacion de mesas.
— Cultura y comunicacion. ‘
- BEducacidn v comunicacion.
- — Arte vy Comunication

- Semiclogia ~Semidtica

- Tipos de mensajes visuales.

ACTIVIDADES:
~ Exposicidn del procesor vy discusidn dirigida.
- Lecturas a discusidn.

- fAnalisis de mensajes



060c0148

RECURS0OS =

.~ Papel, lapiz. Plzarra, tiza, medios andiovisuales
EVALUACTION:

Tareas =8%

Examen parcial _ 25%

Farticipacidn en clase 1G%

Examen final SO

Concepto 10%



00CC147

NOMERE DEL CURB0: Téconica de Rep. Grafica VI
CODIGO: 225
OBEJETIVO GENERAL. Capacitar 2l estudiante en e) disefo de

material awdiovisual.

ORJETIVOS:

~ Capacitar en la produccion de audiovisuales,

o
b

- Percibir Jos efectes de la manipulacidn de

imagen.

CONTENIDOS

— Frodurcian audiavisvel

SONOVisn

video

grahécién
- Utillizacion de la computadora en e producclon

atdiovisual.
- fAnimacidn
—~ Fost produccidn:
edicidn

maontaje



00CGGide

ACTEIVIDADES:
-~ Exposicidn tedrica profesor.

- fAinalisis

Freparacidn de bocetos maguetas y story board.

Froduccidn de proyvecto.

RECURSHS
Frovector slides
toca cassette
camara video

televisor

EVALLIACION:

Tareas ’ 10%
Trabaio en clacsa Z0%
Investigacidn 2O
Trabajo final a40%

concepto 10%



NOMERE DEL. CURS3:
CoDIGO: KA
OBRJETIVO GENERAL : Reforzar

publicitaria adoguiridos

ORJETIVOS: ‘
~ KReafirmar
Aplicar métodos de

- Aplicar

Disero Bi-Tri Dimensional

los

00CCid5
11
de

conceptos campana

con anterioridad.

conocimientos
investigacidn

matodologia de disens

~ f@Aplicar conoccimientos de comunilicacicdn.

CONTENIDOZ
= Desarrollie de
CEMPATSE .
~ Beleccidn de medios
- Desarrolio de ideas
Fregsupussto,

- Andlisis de campafia

citn publicitaria.

investigacion

aue fundamente una

ern relacion a pablico meta.
gr&éficas para cCade mEdio.
legisla—

en relacidn con la



0050144

ACTIVIDADES:
-~ Exposicion tebriﬁa de parte del profesor.
=~ Trabaijo préactico de parte del estudiante.
— bEuposicidn oral de campafia.

= Investigacion.

EVALLUACTOM:
3 oentregas parciales 0% ©lu
entrega fimal vy exposicidn IO
concepto : 10%



CaRIGO: Ry

60GC143

lNDMBRE DEL. CURSO: Teoria Grafica Publicitaria 11

OBJETIVO GENERAL: Comprender la naturaleza de Ia

comunicacidn

consumidor.

OEJETIVOS:

CONTEMIDOS:

de masas y su relacidn con la ddeologia del

Comprendeyr la relacidn entre la gcomunicacidn vy el
CONSUmLOor.

Esntablecer las bases para comprender los sistemas
de informaciaon.

Analizar los cambios gue provoca la tecnologia en

la comunicacitin.

Visidn del mundoe de une socisdad.

El arte, creacion, conocimienteo e ideclocgia.
Culftura de masaz

Fublicidad comercial

El mito

El mensale radiofTonico v o sus caracteristicas
semioticas.

La televislion, comunicacion y expresidn.

Relacisn com el pdblica.

L came ion

LLos comics.



0GCCGi42

- La Drensa, informacion vy propaganda.

H

El costarricense: estereotipos v medios de comu-

Micaridn MAasivos.

ACTIVIDADE

0]

FEuposiciaon de parte del profesor.

Discusidn dirigids.

-~ Realizacidn de lectuwras v de informe.

I

Andlisis critico de gensajes varios.

EVALUACTON:

Informes de lecturas orales v escritos 20K
Farticipacion en clacse 2O,
Trabtajo final 3%

Concepto 10%



NOMBRE DEL CURSO0O: Historia del Arte 1

CODIGO: 34

OBJETIVO GENERAL:

lag diferentes épocas antiquas y su arte.

CEJETIVOS:

COMTENIDOS :

Relacionar la forma social v econdmica

expresidn artistica.

Sabei distinguir los estilos artisticos

#nora a estudiar.

Prehiatoria:
Paleoliticm
Meolitico
Asirios, Laldeos, Mesmbotamia
Egipta
Arbe precolombino

Micarias —~ Creta — GBrecia

Etruscoes — Roma

Arte Bigantino
Edad Media

Renacimiento

0000141

Conocer las caracteristicas generales de

con la

de cada



ACTIVIDADES:
Investigacidn vy exposicidn oral

-~ Repaso par el profesor

RECURS0S:
- Hlides, laminas. madios audiovisuales,
tiza. |

EVALUACION:
D examenes parciales Z20%
FEcUmMenas SO
exposiclones orales D0,

concepto 1037%,

00G0140

pPLzarea vy



- 70 -
00G0i3g
NOMBRE DEL CURS0: Taller de Repres. Grdfica I
COoDIiG0: .329 |
OEJETIVO GENERAL ¢ Desarrollar actividades integradas de

modelos v attividades visuales.

OBJETIVOG:
-~ Utilizacion de los conocimientos tedricos para la

realizacidn de lozs diferentes proyectos,

~t

i}

Coardimar las diferentes actividade=s enfocadas

una actividad comdn.

CONTERIDOS .
Dogarrnllo de modelos

- Frogramscion del desarrolic del provecto.

— Regalizacidn del provecico.



0000138

ACTIVIDADES:
=~ Todo este proyecto se trabajard con base en el
analisis cmnjunté (del grupols v de un trabajo
individual (profesor — alumno), en la correccitn
de los mismos.
EVALUACTON:
Trahaio ém i)lase G035
Frroyveo to SOU

Concepto S LO%



NOMBRE DEL CUREQ: Historia del Arte 11

CODIGO: R

OBIJETIVO GENERAL: Introducir al estudiante al proceso

evolutivo del arte desde el Renacimiento.

ORJIETIVOE:

CONTERNIDOS

Relacionar la forma social y econdmica con la
guprasidgn artistica.

Distinguwir estilos artiszticos.

Harraoo

Noeoclasicismo

Romanticismo

Fealismo

Impresionismo, Fostimpre=zionisma, neoimpresionis-
M.

Muralismo mexicanc

Modernicmo

[

Fauvisams
Expresionlsmo
Esculiura moderna
Arguitectura moderna
cubhlsmo

zuibreal 1emo

E:ti:‘ .l.. " #"!}Ft L]



00C0136
ACTIVIDADES:
- Euxposicidn del profesor
- Investigacidn vy exposicidn oral por parte del

estudiante.

RECUREO0S:

- Froyector, slides, picarvra, tiza.

EVALUACTON

2 oervamnenes de BOU oo/
Fesiimeneas 10%
expresion oral S RO
Concepté iﬁx

.



' 0000800000

00GU135

NOMEBRE DEL CURSD: Fsicolegia de la Imagen I

CORIGO; 3248

OpJET IVO GENERAL ; Estructurar campartas que utilicen
mensajes wviguales o0 de otras modalidades en base a  la

constitucidn, psicoldgica del receptor.

ORJETIVOS
- Investigar exhaustivamente un tema de interés
1.

aoai

fin

- Situar al estudiante en la realidad nacional.

-  Comprendsr la tdiosipgracis del receptor.

CONTENTDOS

= -
F

~ {ampafa publicitaria de interés spoial:
- Imvestigacion

- Flamnteamientos gréficos de acuerdo al mensajie v

bl

la puicologia v actitudes del receptor.

- Medlicidn de la efecitividad de la campatia.

ACT IVIDADER:

Y

- Evposicidon tedrice por parte del profesor.

I}

- Fmevisiones periodicas del trabaja.

— Elaboracion de pleras grafticas.

k

Cwposiclion oral del provecto de cade estudiante v

dismcusidn.



- 78 - 00601314

RECURSEG:
- Papgl, lapir, pizarvra, tize, peliculas, fotogra-

fias, libros, lApices de color, marcadores, acuarelas.

EVALUACION:

Entregas parciales 18% c/u
Entrega final . AO%
Erpositidn oral SO
Conceptn 107



...76._

| 0060133
NOMERE DEL. CURB(GO: Teoria Técnice del Mercadeo I
COoRIGa: 32
OpICTIVO GEMNERAL: Se le derd al estudiante una wvisidn
global sobre el campo del mercadec por medio de .EDHCEDtDE
béasices que e serviran como instrumentos paré pudér
relacionar el mercado real con los conocimientos adguiridos.

Se entrenard al estudiante en casps reales,

ORIETIVOS:
-~ {ue ®l] estudiante conozca los conceplos basicos
de mercadea, ou desarrocllo vy el papel gus  ha
Jugado en ila historis. Estara en capacidad de
conocer  las limitaciones del mercadeoc con el
medio ambiente, - 1a indastria, y 1oz factores no

controlsbles gue o rodean.

- Conocerd yv determinarad hdbitos de compra. Fodra
determinar tas caracteristiicas s cdeben

agomnpatiar al producto pare lograr una determinada
rgacclen del consumidor, reaccldn psicclodaica.

- Estard en rcapaclidad de Sacar  Ssus oroplas cons
clusiones, come €1 tomar  medidas de cambio,

madificacidn, sdaptacidn de los productos en el

me o acio.




— 7'?‘--

geGi132

CONTENIDOS:
— Lornceptualizacidn de la direccitn de mercedeo
La conducta del consumidor. investigacison de
mercados . Organizacidn de un departamento de

mercaden. Estrategia de mercado.



- 75 - 000C131

NOMERE DEL CURSO: Taller de Kepr. Grafica I1

CoDIGHy I35

OEJETIVO GENERAL: Recopilar vy aplicar los conpcimientos

adquiridos con anterigridad en wun ejercicio de

publicitario.

ORJETIVOS
-~ Reafirmar conocimientos
- Detecter vacios y solucionarlos
=  fPracticar la scglucidn de problemnas de

araftica.

CONTENTIDOS:
- Hepaco de conocamisntos:
conceptos publiﬁitaria%
conceptos comunicativos
conceptos graficos
prmgrémacién de medios

prasuplestos

.

~ Manuetss pare cada medio zeleccionado.

diaefo

ingole



(050130

ACTIVIDADES:

~ Investigacion tetrica sobre tema asignado.

Confrontacidn de ideas con €l profesor v los
COMpaneros.
- Elaboracidn de campana publicitaria

-~ Euposicidn oral de la campafa.

RECLURZOS
~ Materiales de pintura
- fotografia
= wvideos
wlideaes
----- provectores

= grabaciones

FEVALUACTON:
“lan de trabhajio 10%
Revisidn semanal 3OK
Campana 20

P
PN

Evposicidn

Concepto | 10



- 80 -

0060129

NOMERE DEL CURSO: Mercadeo 11

-CORIG0: EE2

ORJETIVO GENERAL: En este curso g2 ie dara al estudiante las
armas necesarias para gue pusede llevar & cabo un eztudioc
complete y bastante erhaustivo del mercado, tomando en cuenta
todosy  laos factores controlables e incontrolables gue giran
alradedor de &1, Conoceran propiamente el mercado de
Consuma, asi  como 1ns del prodoucto, el distribuideor vy o ai

QOB I

GEIETIVOS:

- Situar al estudiante en el ambito de 1Ta
investigacion de mercados. AOus e37 v Lnamo

funciona™

= Frovaeer al esstudiante con los  conccimientos v
lac variables interrelacignadas &1 una
r

i

imvestioagion  internsg Coms Son: andlizis  de

ventas., productos, v planescidn publicitaria.

- Frovesr al estudiante con los conocimientos vy
lan varibles interrelacionadas =1 LI &
investigacidn externa comz sons: estudigs de
digtribacion v pruebas de productos.

- Desarrol lay ura Investigacion de mercado
clasifticado cada paso  de  acuerdao a S

inportancia v posicidn en la planeacidn de  la

investigacidn.



0000128

CONTENIDOS &

Aspectos introductorios

Investigacidn Interna

Inveztigacidn Externa
=  Fases cronoldgicas de una investigacidn de
mercados

Casows Fracticos



ool ccceccccccceccco

NOMBRE DEL CURSQ: Fotografia I 00CG0E27
CODIGO: 728
OBJIETIVO GENERAL: Deearrollar. habilidad técnica Y

sensibilidad en la solucidn de problemas especificos de

fotografia.

ORJET IVOS:
- Manejar el equipo fotografico correctamente.
- Manejar loz tahocimientma necesarios para tomar
fotograftias,
~ Lonocer loz materiales fotograficos
~ Emitir juicios valorativos mediante la  interre-
lacidn de conocimientos de fotogratia, disefe vy

comunicacion.

CONTENIDOS:

= bLa luz

- Lomportamiento de la luz

-~ La camara y st QED,
lentes v objetivos
distancia focal
circﬁlm.&e iluminacidn
caobertura visual
profundidad de ﬁampm
luminosidad

tipos de lentes

g




- 84 -

RECURSOE:

— Lamars fotografica,. rnegativo,

gQuimicos.

EVALUJACIAON:
Farticipacidn en criticas
Asignazciones v e amenss
Fotografias asignadas

Concepto

00GGiz25

papel ., ampliadora,

104



0000606

NOMERE DEL CURGO: - Sociologia del Arte I

CODIGG: ZE1

0060124

ORJETIVD GENERAL: Enfocar el desarrollo del arte come

reflejoc de la cultura éen gue se crea.

ORJETIVOS:

’

CONTEMIBDOS:

Comprender gl acto de crear una obra de arte.

Ecstablecer la relacidn entre

aociedad.

Significado del arte.

Definicion de sociclogim

Culturae v sociedad

Socioloygia v Fsicologia
Comunicacion

Arte v puablido

Construccidn Imagen Fublicitaria
Exvposicidn tedrica del profesaor
Investigacidn y expomicitan oral

Discuzidn €n clase de conceptos.

el  arte vy

un
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00G0E23

RECURSO:

-~ Slides, lédminas, proyecicres.

EVALUACTON:
- Resdmenes 20%
— Exposicliones grales S0%
- Farticipacidn 10
- Froyecto Tinal S0
- Cancﬁpio 10%



NOMERE DEL

CODIGO:

- 87 - 0060122

CURSO: Sociologia del.arta 11
EG

OEJETIVO GENERAL: Comprender ] guehacer artistico actual

COmo U e

OEJZTIVO:

CONTENTIDOE

flejo de la socliedad.

-~  (Obgservar la historia del arte como  un refleio

vivo de log cambios socialews.

~—  Introduccion a lsa Historia del arte contempo-

FEMIeD .

- HhNaturalezra de la historia contemporénea.

-  fArte en el mundo contempordnec.

-  Funcitm de las artes en la sociedad actual.

ACTIVIEADE

—  fArte v propaganda.
— Losn lenguaies del] arte.

— fAndlisis de {bhra de Orte

S
~ Fuposicidn tedrica del profesor
~ Imvestigacidn v exposicitn oral

- Direccicn en clase de concephos



000000

RECURGUG:
- Slides,

provectores, fotografias.

EVALLUACTION:

Rersiimenss
buposicionms grales
Farticipacidn
Froyvecto final

Concepto

Paminas,

10%
AN A

PR
fe

revistas,

00G0121

peliculas,



(Y

- 0060120

MOMERE DEL CURS0O: Fotografia 11
CORIGO: ZE0
OBJETIVO GENERAL : Aplicar la fbtografia al campo publici-—

tario.

ORJETIV0S:
= Decarrollar congocimientos QGBFE pmeliculas
negativas =20 color.
- Degarrollar conocimientos sobre revelado  de
pelicﬁlag nesativas en color.
- Aplicar conocimientos sobre disefo, tipogratis
v diagramacicon en la elaboracidn de trabajos

publicitarios.

- Aplicar conecimientos sobre comunicacidn ¥
publicidad & la elaboracidn da fotogratia

publicitarias.

CONTENIGOS

-~ Marco tedrico para wuna fotografia publicitaris,

=~ Problemas e expocsicidn & ifluminacidn.

ot

s de ¢ol

e
<
hlj

=

]

-~ Peliculas negati
- El revelado en color

- Diagramacion de las fotografsasn



0006410
ACTIVIDADES:
Clazes expositivas.
— Analisis de tareas.
= Discusidnt en grupo.
- Trabajos practicos.
— FPracticas de iluminacian.

- Précticas de laboratorit.

N
i
J

RECURSOE

a0

-~ Materiales fotograficos. Blanco v negro v caolor.

- Lamara fotografica

o0

cuarto osour

- materliales de disefo

EVALLIACTIIN

S IO EC LM AR
~ Examen final 5%
~ Fotogratias b b e

~ Conceptao 10%




00CGIL8

NQMBRE PEL CURS0: Taller de Diseno Total
CODIGO: R
OEJETIVD GENERAL : Recopilsar (rabaio gratico para confarmar

wra carpeta de ilustracidn.

ORIETIVOS:

~ fRudlar sl
olic.
: ]

— Hecordar téonicas de 1lustracion,

we feenaicayr brabaicos para xposicldon.

CONTEMIDGE:

Trabajos de flustracidn

—- Trabkajioe pubtlicitarios.




- 92 - 0050117

ACTIVIDADES
= Charia inicial de parite del profesor.
- Trabaios creatlvos

- Fortafolio

R LIRS0

- PMlateriales de diseno

Eval il _t-'—'a IO
Boostos ey
Trabajos fTimnsles EAS YA
Fortaiolio 0

Concents 10%
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i
-0
F’_}}

1

NOMBRE DEL CURSG: Te

il
I—l .
n

COpIGD: 240
ORJETIVG BENERAL : Freparacidn de tesie para

los conocimientos del alumno.

ORJETIVO:
-~ Flanear cvon los alumnoes en varios
grisntacidn del curso se dirige a
g la precsntacidn a s prueba de

CONTEMIDOS

00G0ii6

evaluacidn de

irabalos, la
la proaparacliaon

gradia.

— Temas relaclionados con el disefo publicltario.

- Redacoidn  estilo, v lenguajie

grafica de presentarcion. pDsicologaa

vy mentido criticeo.

—

- Luposicidn cel fTemas.

A

ALTIVIDADESR

an

publicitario,

- Reuniones  perandicas con los estudiantes para

arlarar loe aspecltos méas  Importaniss, qQue

orientaen v definan la ideologia

QERCOGLAD.

del proyeco



RECURSOS »

Varios

EVALLARCTON:

3 Revigiones periddicas a decidir con

el ezstudiante segdn su plan de Lrabaio

Emtrega fingl v exposicidn

Loncepto

0030115

a0

DO

i
3 0%
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CARRERA: MAESTRIA EN DISERO PURBLICITARIO-COMUNICACIONAL.

CODIGO ASIGNATURA CREDITOS
I CUATRIMESTRE

T Investigacidn de Mercadoe, .

PR
!
b
J

24, Fotogratia drtistica Fe.
AT, . Dizefo de Empacues [ S

frnalisics Disefio de Encusstas. ' S
Il CUSATRIMESTRE

SET . Tratamiento Grafice de la Informacion., .
Idb, Fotogratia Comercial e
-& 47 . Disefo de Empagues 11, .

= . . , . ) N
. . 48, Teoria Hcondmica - Fe
ITI CUATRIMESTHE

S Contabhilidad Gerencial. ; .
' TG, Sicolougis del Consumidor. ' A
Snl. Disefn Induastrial. Se

Eticae Frofesional. A




- 96 - o 0000113

IV CUATRIMESTRE

28T, lLegislacidn fdplicada 2 ios medios de

Comunicacidn i

S04 Procesamiento Electrdnico de la Infor—
macidn, : S
G5 Sociologia del Consumidor.: .

LhRé Seminario de Investigacion 1. T

VOQUATRIMESTRE

SoT . Tailer Lreativo. : .

LaE. Arguitectura Interior. .

285 . Orgenizacidn de la Estructura Frofe—
wiommal. .

TEO . teminario de Investigacian I, .

Vi CURTRIMESTRE

RO Seminario de Bracduzscidsn. &




000Gii2
NOMEBRE DEL CURBO: Investigacidn de Mercados
CODIGED: Z41
OEJETIVO GENRAL: Desarrollo de métédmﬁ y técmicas aplicadas
al procéﬁé de obtener informacidn, dirigida &2 prever v
resolver problemas en el Area de mercadeo. Desarrollar la
impartancia de un sistema de informacidn para el mercadeo,
incluyendo las labores de investigacion de mercado necasaria

para el esztablecimiento de estrategias vy  téctices de  la

EM e s .

OEJETIVOS:

-  Desarrollar en el sstudiante la capacidad de
Blsguedas de  informacion  relacionada con los
mezroados.,

El estudiante estard en capacidad de determiner

la importeancia de la publicidad para satisfacer

la oferta de la esopresa v  la demsnda  del
consumidor.
— Esmtard =n capacidad de asesorar a la empresa  an

la toma de decigiones eobre 1z combinacidn
productor—puablicidad—consumidor.

- 1 cstndiante debe comprendsr @1 papel ds  la
publicided dentro dei concepto de merceadeos;

asimismn entard en capacidaed de seleccionar  1own

meagiios  pubhlicitarios mdes iddneons con el fin  de

aue la eapresa puedes vendser sus roductos.



CONTENIDOG::

- 78 - 00661

Fancos de 1nTorsacion y sistemas de informacidn
la publicidad v el mercado

la publicidad v la empresa

precita y publicidad

los medios pablicitariocs vy éu wtilizaecidn mas
iddnea

medicidn de la eficiencia de la publicided

estudio, andlisi= vy solucidn de casos,

i

1
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NOMERE DEL CURSO: Fotografia Artistica !

CODIGEO: 247

OBJETIVO GENERAL: CQue los estudiantes comozecan los elementos
fundamentales: tedricos, t&gcnicos v practicos de ia

fmtmgrafia artistica v publicitaria aplicadas.

OBRJETIVOS
- El estudiante serd capaz de manelar los fundamen-
tos de la fotougrafia artistica y publicitaria.
~ ]l eztudiante serd capazs de entender v  aplicar
dentro de su carrera las térnicas mas importantes
de la fotografia artistica vy publicitaria.
-~ El estudiante conocera 1 uso del taboratoria

foltografico.

CONTEMIDON:

-  fFetudio de la luz: sy naturaieza g importancia
dentﬁm de la fufugrafia‘

- Composicidn de la fotogratia.

~  fApligacidn de lus v disefo s la compasician  de
la Totogratia.

—~  Duerte oscuro.

----- Técnicas de laboratorio.

—  Arguitecturs.

- Fotogratia de color.

~y

- Hevelado.



-~ 100 —
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NOMBRE DEL CURS0: Andlisis y Disefo de Encuestas

CODIGE: 244

OEJETIVO GENERAL: Las encuestas comd guia de wuna publicidad
eficiente, tendrin que sor desarrcliladas v analizadas por los
estudiantes. Comprenderd las wventajas vy desventajas del
mnuestres, v aprendera £n gue consiste @]l muestreo aleatorio
irrestricta, ﬁu siren setratificedo, siztematico, derazdn,

par conglomerados.

Ay
¥,
ORIETIVOS:

- Fundamentalimente desarrocllara el congepto de
encuesta de opinion vy se familiarizerd con  las
distintas Tformaz de elaborar preguntas ¥y Su
grado de confianza.

-  Concuerd las caraciericeticas fundamentales de
muestres &sd coms el uzo 8 importancisa  de  los

-@
iversos tipos E iestrec.
diversos tipos de muestreo

@

CONTENIDOE:
— Loncento de encuesta,

~ tipops de encusstacs

- tipos & importancia de isz preguntes. DbBrado  de
confisbilidad de cada una de =ilss.

grnrusmtas muestyres ]

DI

Iz

ot

~ natursleza general de
~ tuestren: concepto v desarrollio.
— Ventaies vy desventaias de ciertos tipos ele:

mue=tres.
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0066108

NOMERE DEL CURSQ: Disero de Empagques 1.

CODIGOD: 4%

QEIETIVO GENERAL: El estudiante deberd ser capaz de aplicar
conocimientos sobre gl disero del empague {(fTorma, composicidn

vy color) en las técnicas de disefo publicitario.

OBJETIVOS:

"_ﬁctualizar los concocimientos tedricos del estu-
diants en tormo & la teoria v los procesos  dsl
dizeflo de smpanues.

= fue 2] estudiante maneje én Torma ractice el co-
nocimiento de la composiclion de enpagues v la

importancia del  eompaaue an las relacliones

publicas.

= Dotar al studiante de un sentido empressrial
paraz @l disgero de @mpagues, relacionando esta

actividad com el imcremento en las ventas.

1

—~ Ensefiar al estudiante las implicaciones suges—
tivas del color v la forma en el disero de

EMPArUEs .



CONTENIDOS

Composicidn.
Estudio del colar.
Forma.
Envoltoriozs.
Envacses.

Ernbalages.

Coordinaciaon de disesa

Funciones el Empagu

1 alcance del Empag

=

Importancis déel Empeagy

Casa

Fl envaces v las vent

¥

EMPATUE «

_,
"

—a
I
1
Ll
i
0
m

00GGigy

ifnes

puabli-
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NOMERE DEL CURE0: Tratamiento Grafico de la Informacidn.
CODIG0: =45
ORJETIVO BENERAL: Que &l estudiante sea capar de expresar

graficamente todo tipo de comunicacidn.

ORJETIVOS:

— Dar al egtudiante los recursos metodoldgicos para
gue pueda edpresar en forma grafice todo tipo de
cbmunicaciﬁnn

- Froponer al estudiante situacliones de préctica

para gue sesn resuellas por él.

CONTENIDOS: '
- Técnicas de eztampa.
- Visualirecidn de un producto.
- Técnicaszs de llustracidn.
=~ Composicion de un libro.
La revista v el periddico.
- Termicas fotograficas
-~ Teécnicas ezslroboscdpicas.
- Linsas v oplor.
- Composicidn tipo figurativa.

T
£

El anuncio.
£l cataloud.

levantamisnto de la informecidn, material, ss-

tructura, la etigueta v el Dalendario.




Lo
L
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NOMERE DEL CURSO: Fotografia Comercial

oy |

CapIGQ: 344
QEJETIVO BENERAL: QRue el estudisnte sea capaz de conocer los
fundamentos tedricos y téonicos de la Fotografia Comercisl v

Fublicitaria aplicada dentro de su carrera.

OBJETIVOE:
~ fue el estudiante domine losz principios tedrico

practicos de la fotografis comercial.

~ Fosibilitar al estudiante ol manejo de practicas

de laboratorio en la fotogirafia comercial.

- Froporoionsr al estudisnte los slementos necesa-

1

rigs para gue medisnte su propia investUigQATLON,

realice un avdiovisusl .

CONTENIDOS s
~— fAplicacidn de la luz a producteos publicitarios.
Composicidn.
- deeiaj@u
- Foetogratia a colar.
—- Zuarto osguro.

- Tecnicas de labaoratorio

- Freparar un audiovisusl por medadc

1l
i
il
r|‘|
p-
s
_...h
0
1"{'
|8;

[

5
ns

fia, con fines comercisales.
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NOMERE DEL CURS0: Empagues 11

CODIGO: 3247

OBJETIVO GENERAL: OGue el estudiante sea capax

disefo de empagues 2 través

de

00G6104

Crear el

del estudic de vasoz especificos
der los mismos.
ORJIETIVOS
— £l estudiante conocerd sobre la forma, estética.
materiales vsuales v o la produoccian en lo=
EMpEAGUES .
~ & fin de gue el estudiasnte promuevea s esplrity
creative en la reslidad del propdsito de sy
carrera, se le orientard =n la invecstigacidn  de
urn provechto final de curso.
CONTENTDOS
- Formas de los empagues.
- PFMaterialeas.,
- FProducoidn.
— Leiaz para laboratorio,
~ BEotuchess .,
- Eticoumtas para shvases.
- Oreacidn de un envase.
- Fodelaie en arcilla v  preparaclon del trebajo

firnael en veso.



- 106 -

oo e
: 001.-‘{_11“ '
NOMBRE DEL. CURS0: Teoria Economica ¢

CORIGO: 348

OBJETIVO GENERAL: Este curso pretends dar las bases mas
shlidas acerca de la economia. soabre todo aplicéandolae a la
economia nacional., Bl estudiante obtenga los conocimientos
necesarios e indispensables para comprender @l mundo dé la

publicidad v su relacidn gon la pconomia.

ORIETIVOE:

- Gue ] estudiante conozca la svolucidn istorica
de las {formaciones economicas.

‘

~ Que gl ectudiante congzca la teogria del consuma—
dor.

- Oue 2] estudiante reconozIca laﬁ_funcianeg del
dinero v sw importancls en la economia moderna.

- bBue =] estudiante conozca las implica;imneg ChLLE
tiene la poliftice econdmica cuando se aplica a
parses en  desarrollo vy haclendo comparaciones
con paises dessrrollados.

- fue 2] estudiante conozca la realidad v £ R —

tivas de Losta Rice con gl desarroilo,



CONTENIDOS:

00GGio02

La solucidgn de log economistas clasicos: la
tecoria del moercado, curva de la demanda. curva de
la oferta, ley de 1la oferta v la demanda, punto
de equilibrio.

Medicidn v componentes de la produccidn total.

Introduccién a la estimacidn de costo: wvalor del
dinerc v su relacidn con ¢l tiempo, intreduccion
al caloulo de costos.,

Determinacion gdel ingreso nacional.

Tmflacidn v recesidn.

Comercio infternacional
Los paisss subdesarrollados
las empresas multinacionales

conclusiones.



NOMBRE DREL. CURSO:
CODIGO: 245

ORJETIVO OENERAL:

al esstudiante conoccimientos solideos de la

necesita

negocios.

~ 108 -

00CG101

Cantabilidad Gerencial

Fste curss tiene comp fimalidad impartir

contabilidad que

para comunicarse efectivamente con el mundo de los

l.a primera parte trats de contabilidad financiera

y la seaunds eg de aorientacion adminisirativa.

DRIETIVOS:

- B gntudiante conocerd sobre las ventalias v
deavenltaias de las principales sociedades
mercantiles Costarric@nNBEE. asi Ccompn las mag

importantes

cargas soclales v bributarias  gue

conllevan las empresas en LCosta Rica.

-kl

estudiante analizara las principales

cuentas

el balance general y de resultados con =1 fin de

lograr une «lara distincion entre las cuentas gue

mugstran

resul tados vy laz que presentan ia

situacion financiera de la empre=at

i

el estudiente conocerd  losz e lemerntos
fundamentales qgue componen ] costo de wan
producito.

@) estudiante serd capar de aplicar e
interpretar 1o clementos basicos en la

determinacion de la siituacion finangiera



8000600000

CONTENIDOS
~Elemantos
-Flementos
~Interrela
—Inversion
~Importaci

~Euportacs

00GGi00

- 109 -

de la empresa.

el estudiante conocera los principales
valorss negociables en Costa Rica vy =su
transaccion  en la Bolsa de Valores asi
coma  las principales politices crediti—
cias el Sistema Hancario Macional.

el estudisnte conocersa  los principales
documenios de importacicon de mercaderdias
y Bl tramite descde el pedido hasta el

ngresc a las bodegas de la compafis.

4
jH3

der Jegislacidon comeroial v tributaria.
contables basicos.
del costo.
cidn de estadeos financlietro=.
2t N valores vy crédifag Dancarices.
ones.

One
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00GG099
NOMERE DEL CURSQO: Feicologsa del Ccnaumidur
CORIGO: 3580
OBJETIVO BENERAL : flue el estudiante domine los aspectos

medulares del conocimienio de la FPsicologia del consumidor.

|
ORICTIVOS:
~ Frocurar al estudiante el dominio de los aspectos
conductuales del consumidor en una socliedad de
Masss .,
~ Que &1 estudiante in?estigua y apligue los cono-

cimientos adaouiridos en el diseno comunlcacicagnal.

CONTENILGS:
~ Tearia y métodos de la Fzicologia del consumidor.
= La apetsncia del consumidor sn torno at
al alimento
gl vestido
21 mobiliario
igs electrodomeésticos
lJa musaica
le vivienda

el placer.
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0086093

NOMBRE DEL CURS0: Disefco Industrial

CObIGa: Zol
QERIETIVD GENERAL: Ofrecer al estudiante los conocimientos
mas importantes acerca del disefdo industrial indispensables

para & dicefn comunicacional.

ORJETIVOS:

Tant

- Que el eztudiante conozoa & importancis  del

dieeno industriel]l como medlioc e comunicaciin.

et
2]

- A levar al sstudiante tras una base tedrice &
experimaentacidn.
— HBimulacion de situaciones de disefig induszstrial a

Tin de& gue gl estudiante aprends & resolver

Hil

necesidades Tuncionales y de comunlicacidn gue s
presentan on el digseno industirial.
CONTEND IO

-~ fAntecedentes histdédricos.

= Comlzinacion de estetica v forma.

- Combinacion de funciconabilidad con forma v esie-
tica.

~ Frincipios de ergornomnia.

- Figura v eztila.

— Froblemas del hombre. Su neceasidad v ei ambiente.

-~ a tecnologia v el dizefo.

o

I lsern industrial v osu isportancia comunicas

™
ok

cianal.



NOMBRE DEL CLREO0: Etica Frofesional

COnIGo: Ry

COBRJETIVD GENERAL < Este curso tendrd come finalidad ofrecer
al estudiante el marco ldgico fundamental dentro del cual
inscribir la ulteriocr reflexidn morsl sobre los fenémeﬁms
csoclales, en ggneral y sobre =21 ejercicic de la profesion en
particular. Preteqderé nfrecer al alumno la oportunidsad de
analizar crifiramente algunos de los principales problemas

contempordnens en relaclion Con Gu profesion.

OBJETIVOG:

= Bl curec pretonde analizar

Mk

tigamente tdpicos de
artualidad desde el punto de visits de 1a

publicidad.

3]

~ Emnriguecer 1

A

v dnformacidn vy formacidrn del estu-
diante como medio para corntribulr & guse elabore
2w prople Santeslis personal.

-~ 1 estudiante serd capar de analizar vy evalvar 1a

eriencis histdrics de

-
W
1

an wistemas

demorrdticas.



00C009¢6

CONTENIDOS:
- ética
- etica vy publicidad
- modalidades del bien moral
- acercamiente a l1a conciencia moral
= concepto de ley v ley moral
— libertad y libertad moral

— &l publicista v la moral
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00G0095

NOMEBRE DEL {URSO: Legislacidn aplicada a los medios de
Comunicacisn.
COoDRIGO: a3
ORJETIVD GENERAL: En este cursc se desarrallaran Ios

conceptos y temas generales del derscho tales como fines del

derecho, eficavia duridica, etc. Flanteamiento de los

grganismos publicos v sus funciones. Aspectos juridictos gue

tengan mavor relevancis en el elercicico de la pr
OEIETIVE:
- Dotar  al estudliante de ios

necesarlios  del derschs a fin d

decarrollarse atdecuadamen e

vista juridico.

- Oue @1

!

actividad publicitari=.

CUONTENIDUS:

1

ofesidn.

e

conocimientos

e gue pueada

desde @l punto ds

estudiante sea capaz de

v  obligaciones cancernientes

[ 1]

&1

nCeEer derarnoc

canpo de la

- concepts vy temas generalex del derechc.

~ fimpgoe del derecho.

=~ legizlacidn de prensa.

- derretns ejecutivos gue afectan

a l&

legislacidn sochre los medio de publicidad.

prblicidad,

~- ia publicidad, la ébtica v la legislacidn.



0000094
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NOMBRE DEL CURSO: Frocezamiento Electrinico de ia
informacidn.
COPpIHEG:3hRa
ORJETIVO GENERAL : Imtraoducir al estudiante e el

conocinients  indispensable del procesamiento electrdnico  de

la informacidn.

OLIETIVOG:

1

Gue el eztudiante aprenda el LIS clel
procesamiento electrdnico de la informacidn.
- Gue w1 estudiante aprenda un lenguaje de

programacion (BASIC).

CONTENIDOS:
~ Fatructura de un computador.
- Sistemas periféricos.
- Estructura v funciones de la uﬁidaﬁ caentral,
= Heneracliones de computadores.
- Elementos de prégramaciﬂﬁu
- Programacion BASIC

= Uso practico del computador.



NOMBERE DEL

COGIG0:

ORJETIVD GENERAL:
interpretativo

irnfluencia del

ORJETIVOS

LONTEHMIDOS

kS

CiIRSO:

114

L )

R

Qrupm.

Dar al estudiante l1a
e la  asccidn del

consumlidor.

1

mignhe

¥

1t

apl

b

consumo mixto como producto de

Cacidn.

00CG093

Sgriocologia del Consumidor.

Que ] estudiante conozca un motdelo
del " comportamiento del consumidaor vy la

metodologia interpreiativa

grupg en las decisiones  del

3 E.'l

El consumidor dentro del grupo.

il ambiente
Flodelos
SLMG .
Comportamientso
LD .
Investigacidn
e e

o gronoa

Ggunlicaciongs.

wooial

interpretativos

romporta—

grupal seri ofrecido al estudiante para
del consumidor.

del movimiento del cone

del consumidor vy la influencias del

gel control del!l consumidor dentre

infiuenclia.



-
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NOMBERE DEL CURBO0: Seminario de Investigacion 1.
CoOnIGD: ST
OBIETIVO GENERAL: Inigiar al estudiante en su trabajo de

investigacidn de maestria.

ORJETIVOS:
- Otorgar al estudiante la guia necesaria para el
inicio de su trabaio de investigaclidn para
gQradusrse .
=  Encauzer las inguistudes del estudiante hacia
una  investigearidn electiva gue seatisfaga su

Sinterds profesional.

CONTENMITOA
- Guia para la exploracion del interes profesional
del estudiante.
= Matodelogia de la investigacidn.
-~ Recoleccidrn v tratamiento de la informacidn.
- Flaneamiento de la investigacidn.
- Grgéﬁizacién der la invesllgacidn.
- Inlcic de  la investigaclidn para &l trabajo de

graduacinn.
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NOMERE DEL. CURSO: Taller Oreativo

CODIGO: 57

OBJETIV0 BENERAL:  Ofrecer al estudiante la  orientacién
necesaria para que desarrolle al masimo su creatividad en el

diseno publicitario {Lomunicacionall).

OpJETIVOS:

- TMediante I tipos diferentes de campafas. =]
ecstudiante deberd desarrallar dptimamente  su
tapacimaﬂ creativa en gl disefio comunicacional.

= fue el eztudiante = capacite mediante ta

investigacidn en 2] desarrollo de su creaetividad

profesional.

COMTENIDOS ' .
- Concepto sobre creatividad.
- £l creativo de une empresas £n el disesg comunica-

cromal .

T
r
e

& creatividad v el medio.

~ Importancia de la inveshtigacidn para =21 dezarro-
lio de una campaha Comunicaclonal.
Campara Institacional.

= LCampana de Inagen.,

— Campamna netamente comercial.
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HOMEBRE DEL CURSG: Organizacidn de la Estructura
profesional .
COpighk: - 259
OBJETIVO GENERAL : Hue el estudiante conpzca la organizacidn
de la estructura de su profesidn dentro de su pais v fuera de
el con el propdeito de que ejerza su profesidn con  propiedad

Yy moa capar de hacer innovaciones dentro de ella.

OBEIET IV
----- Imponer al eztudiante un riguroso conocimiento de
la estrucltura de su campo profesional, a fin de
gL caﬁuxca.euz limitaciones ¥y campc de& . &aCCion
dentro de la profesion.
~ Oue el estudiante sepat
 Oferta v demanda profesional.
I, Froyeccidn futura de la profesicn.
. Innovacioness de la prﬁfeaiﬁmu
COMTEMIDMIS

- Mercado de trabeaio profesiconal.

i
—t
j'“
iH
.
L

o
]

- bLa calificscidn dentro de la pro
- Qrganizacidn de una smpress de Disefco Domunica-

cicnal.

- Lonocimienta pretundn acerca de la actividad de
la comunicscian visual.
----- Frezentacidn de wun provecto de orgenizacion s

ot
¥

ura empresa de dissfo comunicacionsl.



00060

NOMERE DEL CURSO;

CODIG:

OBJETIVO GENERAL:

P

Seminario de Investigacidn I1

&GO

Orientar al estudiante en su trabajo

investigacidn profesional para optar su graduacidn.

ORJETIVRSG:

CONTENIDOS

n
L

dntercamblrar

Rar continuidad al proceso de guia acadeémica

el estudliante reguiera para llevar a cabo
trabajo de graduacion.
experiencias tedrico practicas

=]l estudiante.

. 000G0

de

W RYES

EERE

con

frecer alternativas de solucion a la problemati-

ca planteade en la investigacion del estudiante.

Coaordinacian del proyvecto de graduacidn.

fvance de la investigacidn.

Andlisis de la inmvestigac:idn desde un punto  de
viata de sistemas.

Orientecidn del estudiante hacie une especializa-
cidn de suw conooimiento sobre le materia elesgida

por el para su o invesltigacidn.

Feconncimisnto del avance de la lnvestigaecidn.
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NOMBRE DEL. CURSO: Ceminario de Gragduacidn
COniGg: 61
ORIETIVO GENERAL: Oue el estudiante termine su trabajo de

investigacldn -requisito paras optar su graduscidn-—

ORJETIVOE:

- Concretar los resultados  finalews cig la
investigao idn.

- Froporoionar al estudiante 1a asyudsa scademics
final gque necesita pare termipnar su trabajo de
graduacidn.

- Feviear v  aprobar el trabajo final para s

defen=a.

CONTENIDOS:
-~ Aguelloz relacionadeos con ) tema elegide por el
estudiante para su graduacidn.
- Lontroi gde la ejecucidn del estudio de investi-

gacidn gue realiza el estudiants para gradusree.
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COMFARACTON DE FLANEDR DE ESTUDIC
Pl DE ESTUDIO DEL
COLEGI0 VERITAD
CORM EL.

FLAN DE ESTUDIOS DEL COLEGTO

AN AGUSTIN
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UNIVERSIDAD AUTONGIMA DE CENTRO AMERICA
COLLEGIUM VERITAS

FROGRAMA + DISESO FPURLICITARIG

i CUATRIMESTRE LINIDADES
Disefs 1

Dibuio I

Fotulacidn v delineado
cantellano I

315 Castellano
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171 CUATRIMEGTRE

Disefio Fublicaitario

Dibuio [I1

Tecnicas de presentsoion LI
Fublicidad

£ L iy G

IV CUATRIMESTRE

205 Disefo Fublicitario i
2535 Fotografaa I -

44 Redaccociagn Fublicitaria
TFL Publicidad I3 =

Vo CUATRIMESTRE

2659 Dismeho Fublicitario 113
4G Fotografaia 11 E
L Froducocion Grafica

Mercadeo O
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VI CUSBTRIMEETRE

278 Dizedfio Publicitario IV A
251 Comunicacion I i
A72 Tecnicas audiovisuales =
324 Historia del arte [ =
VI CLIATRIMESTRE

288 Diceno Fublicitario ¥ i
6L Camunicacidn 1 _ 3
G271 Fuicologia de la publicidad [ _ =
S350 Himtoria del artes I1 =

VITT CUATRIMESTRE

-y

Zé4 Téonicas de impreslon

281 Psicologia de la FPublicidad IX

264 Téc. presentacion de intformes

2475 Psicologia del arie

EA 4.085% Instalaciones BElectromecdnicas I

fod el e el

TOTAL DE UNIDABES 96

. COLEGIC VERITAZS NO OFERECE NOABA MOG QUE EL TITULO DE BA-
CHILLER EN DISEAG FURLLICITARIG.

Compatrande los planes de estudio de los colegics San Agustdin

v del Colegio Veritas, s& observa que el Colegio San Agustin
tiene una carrera ocuya duracion es de 10 cuatrimestres compa—
rados con los acho del Veritaz. La carrera en el San Aacustin
consta de 120 créditos, mientras gue la del Veritaes de %o.

El {olegic San Agustin ispairte ocho disefes con un tatal  de
24 creditos, mientras gue el Colegio Veritas imparte 7 con oun
total de 21 créditos. El Colegio San Agustin imparte 4 cur-
s de Historia con owun valor de 12 crdditos. mientras gque gl
Veritas lmparte dos cursos, con un valor de & crédiitos.

El Colegic 8an Agustin tiene 7 curscos de Reprezentacidn Drsa-
ca o con oun total de 21 creditos, mientras gus &l Veritas
Lene & con un total de 18 unidades. Téonicas Grafo escritus
lesy, &1 Colegio San Agustin tiene dos cursos con & créditos
igualmente @l Veritaes tiene dos de castellano gon & ordédi-
s En Fublicidad,ambos colegios presentan dos cursos con &
craditos en total. Bl Coil = irsas de
forltografia, con @l nombre de Taller, sientras ogue el Veritas
ofrece dos cwseos. Logs cursos de dibujo los da el Veritas con
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goe nombre yv ofrece tres cursos, el colegio San Agustin, los
ofrece con el nombre de Dicefos bi-tri dimensionales y ofrece
tres cursos con 9 créditos en total.

£1 Colegio San Agustin ofrece dos cursos de mercadea ¢on un
total de seis créditos.mientras gue el Colegio Veritas lo ha-
ce con un curso de tres créditos.

Ery  psicologisa, el {olegio Veritas ofrece dos cursos con wn
total de seis unidades, mientras gue el Colegio San Agustin
ofrece una con tres créditos.

En Comunicacidn, ! Verlitas ofrece dos cwrsos con wun total de
zeris unidades academicas, mientras gue @]l Colegioc San Agustin

-

ofrece cuatrog cursos con un total de 12 oreditos.

El owrso de socilolocgia del arte gue da gl Verites con tres
urnidades académicas.io da el San Agustin tamblien con  Lres
coyeeld boe,

Fl  ecuraso de técnicas audiovisuales v téonicas de  impresion
gue imparte el Colegio Veritas con seis creditos,  son loparse
tidas por el Colegio Sar Agustin con dos materias tambidén de
cmizs créditos.

Comn s observa el programa del Colegio San Agustin tiens un
total de 1240 créditos v 10 cyatrimestres, mientrag gue el del
Colegio Veritasz tiene 94 unlidades académicas v € cuatrimes—

tres.
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FROGHAMS DE TRABSIC COMUNASL
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FROGRAMAG DE TRAEBAJO COMUNAL

El estudiante para graduarse en Diseso Fublicitario
realizar un trabajo supervisado No remunerado el
estar de acuerdo con las disposicion2:s gue  sobre
gl Fastatuto v el Reglamento respecitivo

reEguiere
cual debors
trabajio comunal regula
de la niversidad Fanam@ricana.
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REGUISITHE DE INORESO

v
[

GRAEDUGTION



DR TNGRESO:

REQUTISITOS DE INGREBD V
GRADUACTION

00GGo79

Loz reguisitos de ingreso a la carrera son 1os cone
articuwlo VI - Admisicon v reconocimiento  de
Reglamento Académico de la Universidad Fanamg-—

templados 2n
estudios - del
FLOAMNR .

BE GHRADUACTON:

f.crss
e Graduacidn
Farnamericand.

@]

contemplados en el arvticulo VIITE

del Reglamento Gcadeémico de

1a

Feglamento
niversidad
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¥ CREDITO: DE

LA CARRERA
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DURACTON Y CREDRITOS DE LA
CARRERA

el Flan de Estudios ee determina gue la carvera de Di-
seho Fublicitario a nivel de bachillerato consta de un  total
de 120 oréditos distribuidos sn 10 cuatrimestires v 1a
masstraa consta de o6 crdéditos distribuideos on  seis  cua-
trimestres.

El FHachillerato consta de 40 materias las cusles tie-
nen  dooce ocréeditos cede una.para wn total de ciento veinte
creditos,

La maes=tria consta de seis cuatrimestres, veintionas
materiss, de las cuales 20 constan de tres oréditos,una  de
seis ocreditos.



CDISTRIBUCZION DEL TIEMPD SEMAMNAL

DE LAS MATERIAS DEL

FLAN DE ESTUDIOS
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Cédiga coreditos horas hotas horas total
materia clase oL estud.
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TNECESIDADES DE.BIHLIQTECQ‘-
Y’

LABRORATORIO
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NECESIDADES DE BIBLIDTECA Y LARORATORIO

l-a= necesidades de biblioteca gue reguiere la carrera de
Disario Fubliciterio estédn contenidas en la hibliografie de
lpe programas de los cursos, Cuys rEsuman  Se aneda  como
bibliografia general y por Areas.

Ern cusnto a laboratorio, £#1 Celegio cuenta ¢on &1 ndmere
adzcuado de mesas de dibuio, de luzr, proyectores de diaposi—
Tawvire, laboratorio fotografico v cameras de fotografia, A1
Ccome con mlicrocompuitadoras para el dezarvollo de este carre-

el =
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TITULGES Y BRADOES QU

OTGREAN

GE

R

00GGo7;
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TITULOS Y GRADOS QUE SE

OTORGEAN

OGGGO?O

gue 2] eztudiante de la Carrera de Digeno Palli-

ganado todoms los

determina el Estatuteo Urganico de la

vy tumplae con iosm

tituwio de Bachiller en Disedso

E1 arade

e vl due

de Measter se le

haya cumplido oon

cursos del programa

120 ¢creditos. se le

Fublicitarioc.

v o los cinco
Imiversidad

otorgara el

otorga al final de la carrera,

lng 186 créditcg tde

la misma ¥y

haya aprobado conforme s las normas dictadas por la Undiver-

sidad Famamericana las pruebss correspondientes.
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BEIBLIOGRAFIA

GENERAL
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BIBLIOBRAFIA GENERAL

Antonio Martin Dibujando con rﬂtuladures ISEMN ~-71.30-8
Calderdn A. Dibujanda la figura humana ISBN-71.20-0
Tubau I. | Dibujando Carteles ISEN — 71.02-2

Tubau I./Velazco J. Comp Utilizar instrumentos de dibujo.

I&BN ~-71.28-6

Varios Ceramica esmaltada espanoia 73012
Lewell,John Aplicacinﬁes graficas del ordenador 0Ql-&447
Brewster.fA Introduccion a la publicidad &£59.1/68481
Ferrer,E. ta Fublicidad: textaos &3F.1/F38op2

{ argaespada,L. Fublicidad v promocidn &09.1/1.298p
Dirksen,Ch. Frincipios y problemas de la publicidad
4&39.11/0597 p

Beighbeder,0. La Simbologia AR 704.944/8B422s

fAzcarate,R. Historia del Arte. 709/A9%9Zh

Ferrero,.luis Sociedad vy Arte en la Costs Rica del siglolXX
7QF/F386s

ie Cobusier El modilador T24.9/7L43Zm3

Breater,CDuncil Introduccién al Disenco Wrbano en Areas resi-—
denciales. 72B.3/G7B&1

Martin,Jdudy Guia completa del aerdgrafo 741 _29/M3Big

Misstear, C. ferografia Avanzada. 741.29/M&76a

Owen, Feter. El Manual de Aesrogratia. 741.29/0-%7m



Smith, Stan;
ITCR
Maldopado, T.
Fapanek, V.

Selle, 5.

Jones, Ch.
Baydn, Damian.

Dawson.

Freeman.M.
Feininger, A.

fangford, M.

Hedgecoe, J.
Hedgecoe, J.
Hedgecoe, J.
i argaespada,l .

Dirksen,Ch.

FBeigbeder,O.
Azcarate.R.

ARrnheim, R.

00GGa6 Y

Dibujar y Pintar la Figura. 743.4/5661d

Disefio Industrial Italianc. 745.2/715%9d

El Disefio Industrial Reconsiderado.745.2/M244d
Disenar para el Mundo Real. 745.2/P213d
Ideoleogia y Utopia del Disero. 745.2/54641
Guia Completa de {lustracidn y Disefn.
745.4/G943g

Mé&étodos de Disefo. 745.4/J76m3

Guis Completa de Pintura y Dibujo.751.2/6645g
Artistas Contemporanecs de Américe Latins.
7589.06/B361a

Guia Completa de brabado e Impresidn./7e60/0943g
Ei Libro de 1a Fotografia Creativa.
770.09/L697-1

El Ecstiloc en Fotografia. 770.11/FB54e

La Nueva Técnica Fotografica. 770.287299n2
Manual del Labhaoratoric Fotografico.
770.2B8/L278Bm

Fotograftia Avanzada. 770.28/H450F

Manual de Técnica Fotografica. 77G.28/H452m

El Arte de la Fotografia en ﬁglnr. F70.&/HE49a
Publicidad y promocidn 63,1/ 298 p
Frincipios y problemas de la publicidad
&£59.11/0599 p.

La Simbologia AE 704.945

Historia del Arte  709/7A992h

Arte y Fercepcion Visual. AF 3



Arnheim,

Arnheim,

Francastel, P.

Fanocfsky.

Satue, E.

R-

R-

E.

00GG066

iii —

Hacia una Psicologia del Arte. Arte y Entropia
AF 13X

£1 Poder del Centro. AF 435

Sociologia del Arte. LB 568

El Significado en las Artes Visuales. AF 4

El Disenrnc bradfico. AF s/n



BEIRLIGCGGRAFIA

FOR

AREAS

00G006:
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Taller de Expresion v Comunicacion

Burden, Ernest
Flazola,

Gatz,

Kandinsky,
Ching, Franck
Garcia—Ramos, F.

Ecatt Vandyko,

Colin Hayves, E.

Mumari, H.

B. Bainet; Leda,E.
Garcia K., Domingo
Tapier, Antoni

Berger, Reng

Técnicas de presentacitn de proyectos
Técnicas de presentacidn

Forma y Color en Arguitectura

Punto y linea sobre el plano

Manual de Dibujo Arguitectonico
FPracticas de Dibujo arguitectdnico

De la Linea al Dibujo.
Comunicacidon, Diserno y Grafismo

Buia Completa de pintura y Dibujo.

Diserno y Comunicacidon Visual.
Edit. Gill S.A.

Vincent VYan Gagh
Editorial Hernando

Dibujo Creador

Argquitectura y Artes Decorativas

La FPractica del Arte

Ei conoecimiento de la pintura MNo. 3
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Srafoescriturales

Diccionarid’ Larousse I1lustrado. México D.F., México:

Ediciones lLarocusse; 1984.

Diccionaric Scopena de Dudas y Dificultades del Idioma.
Barcelona, Espana; Editorial Ramédn Seopena S.A.; 1981

Gonzalez Picado, Jézer. Lurso fundamental de gramatica
castellana. San José, Costa Rica:
Edit. Alma Mater; 17854

Lapesa.,Rafael ‘Historia de 1la lengua espafola.
Octava Edicidn. Madrid, Espanasj;
Edit. Gredos; 1980

Ortega, Wenceslao. Qrtograftia Frogramada. Tercera Edic.
Buenos fAires, Argentina: Editoriasl
bredos; 1900,

Fazos J., Ethel Frecuentes errcres en el uso de la
iengua. San Jose, C.R.: Editorial
UNED; 1985.

Perez—~Rioja. J.A. Gramdtica de la 1lengua espancla.
Sexta Edicidn. Madrid, Espafa. Edit.
Tecnns; 1971.

Real Academia Espafiola Esbozo de una nueva gramatica de la
lengua espafinla. Madrid, Espana:
Editorial Espasa-Calpe S.A. 1978

Gonzdlez Firado, Jeézer La Comunicacién escrita. §.d. C.R.. -
Editorial Alma Mater; 19864

Quijanoc, Luis Fernando Texto Programado: Lectura. San Jose,
Costa Rica, Edit. Fernandez-Arce;
1976,

Vivaldi, G. Martin. Cursc de Redaccitn. Madrid, Espanaj

Faraninfo; 1982



Fotografia

Langford, Michael,

Hedgecoe, John,

Institutc Farramon

Time Life Books

e

[
gt
[ )
i -

La fotografia paso a paso, Edit.
Blume

Manual de técnica fotogrdfica.
£l arte de la fotografpia en color
Editorial Elume

Asi se revelan clises ¥ copias
fotograficas. Edit. Barcelona

The Frint
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Historia del Arte

Bron, Juan

Hauser, A.

Grombrieh,

Fayne, R.

Huythw, E.
Read, H.

Flinigan, G.,

i | 0060081

Esbozo de Historia Universal, Edit.
Grijalba, 5.A., México

Historia ©Social de 1la Literatura vy
el Arte., Edit.iLabor, Espafia.

{as Bellas Artes. Edit. Cumbre. -
Grolier,México.

Histaria del Arte. Edit. Alianza
Faorma, Espana

FI1 Mundo del Arte. Grdficas Koman.

£t arte v el Hombre. Edit. Planeta.
Espana

Breve Historia de la Fintura
Moderna. Edit. del Serbal. Ezspana

Como entender el arte moderno. Edit.
Mova— Argentina.



Sociologia

Goodman,

Gpffrey y Rarrachoveh.

N.

Hauser, .

Frawens Tel,

Malrieu.

Fhillips.

F‘

B.

F.

~ viii - UOGC.GGO

il.os Lenguajes del Arte, Edit. Seix
Barral, Espana.

Introd. a 1la Historia del Aarte.
Edit. Credos. EspaRa.

Sociologia del Arte, Edit. Labor.
Espafa

hHociologia del Arte.

La Construccicén de la Imaginario.
Edit. BGuadarrama, Espara

*Sociologia® Del campo a 1a
practica. LLibros Mc Graw-Hill,
México.
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Teoria Grédfica Publicitaria

Fernandez Lobo, Mario. Comunicacidn y Cultura. 8Ban José,
Costar: Editorial Fernandez—Arce;
1982

Catedra de Lengua y Literatura. Centro de Estudios GBenerales,

Universidad de Costa Rica. Antologia: Lenqua, Literatura vy
Folclor. Editorial Nueva Décadas
1988.

Berger. Rene. Arte v Comunicacitn. Espana Edita—
: rial Gustavo Bili, S.A.: 1972

De Moragas Spa, Miguel. Semidtica y Comunicacidn de PFasas.
Barcelonat: Fontanella; 19B80C.

Fisher, Ernant. : lLenquaje y Arte. Buenos Aires: Cua—
dernos de Semidtica, Rodolfo Alamo,
Edit. S.R.L.;1972

Guiraud, FPierre. ' La Semiologia. Argentinac:Siglo XXI;
1972 ‘

.talmberg, Bertil. ' Teoria de los Signos. Mexico: Siglo
XXI; 1977

Mounin, George. Introduccidn a la Bemiologia. Rar-—

celona: Anagramas; 1972

Read, H. Educacidn por el Arte.Buenos Alires:
Editorial Paidos; 1973F

Al-Ghassanl, Anwar. Guia BGeneral de Investigacidn de
los Medios de Comunicacidn de Masas
en Costa Rica. (Folleto mimeografia
do), UNA, Heredia, Costa Ricaj; 1980

Cersasimo, Gaetano. lLos Esterenptipos del Costarricense.
San José, Costa Rics: Editorial de
la Universidad de Costa Ricas; 1986

Eca, Humberto. ia Estructura Ausente: Intreduccidn
a la Bemidtica. Espana: Editorial
Lumen; 1981

Burtiérrez, H. lLos Medios de Comunicacidn Colecti-
va. México: BEditorial LUNAK

Naranjo, Carmen. La Aventura de los Dubujados. 8San
.Joseé, Costa Rica: Editorial de la U
niversidad de Costa Ricaj; 19846
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Schaftf, Adam. El Proceso Idecldgico.Editorial Con
temporanea; 1970



FProfesorado de la Carrera de

Diserio Publicitario

Nombre

00G0a57

cedula qrado materia

Alicia Biez Barahona 15301483 Bachiller Historia
Ma. Eugenia Vega Aguilar 1448315 Arquitecta Disefio
Fernando Bolafos Baldioceda 41031174 Licenciado Sociologia
William Mopge’' Quesada 1495711 Arguitecto Rep. Graf.
lLigia Meneses Sanabria 3240148 Master Contahil.

Economia
Alvaro Avilés Vargas 1334104 Licenciado Mercadeo

Dis.Encues
Maribel Ledn Fernandez 1546401927 Licenciada 6Grafoesc.
Jorge Hernandez Chavarria 1527192 Ingeniero Diseﬁa
Ana Cecilia Sanchez Rojas 1353268 Licenciada Taller D.
Margarita Lucke Veragua 9026814 Master Diseno
ﬁiguel Herrera Gallegos 144645046 Arguitecto Disefo
Francisco Jimenez Villalobos 1231393 Master Investig.
Gerardo Chavarria Pera 1517439 Argquitecto Téc. Rep.
Enrigue Castilla Camacho 3232477 Argquitecto Envoltu.
EnrFique Avila Duran 1321891 Arquitecto Dis.Tot.
Robertoc Hall Retana 1309610 Bachiller Histaria
Olga Murilleo Ugalde 2284898 Master Artes




4 \vd"””"""“‘-._\q___,vrh'--"-‘
¥

f‘?}'ﬂﬁﬂt}&?

PRPISHRINGE B] 2P aEe [ opmi sowmuay R o) I 3 uyg

OSGH P GEsobr  Ip & P
oprjy ofiupoy ruwpsauyg pepug vy we opuy

oprafi v} R saEIAg
SAVQIP A soyRRpP 0] mnﬁ& unl
NNNN“\MN\\\& e w0 sy %nm
| manuaprar opraff
NW\&&.\ Q%NQN\\&Q@WV .SQ %g Y
- R amyjund as

ropadsas RIRI B AP
soumpawrfas sapsmbar sop uos opydunm aagry ogf

oIy VIS0 3 QUQISIAMU

b



‘o Me E(q&mia U@,a" /Sohw\cuu

Aad ko AYB3S . vecino de Desa mpa o dos i

UM TSRS INAD FanNOy FR [T A

HEEIn SAN AGUETINM

de ideny idac

CE :I%ruamr‘

gradUa

TR IRl TN

San Joon .

/&\—qu-.'\"e_c’j‘qm" U %QP(Q enn 21 Latnic

r larciconss 21 1a Carrara

i
do

Cholego o Sar Aaguskin.

ch

(MEYGE , 301"{‘@"0- 5

(=

0808@ 4

cdadiula

»

: .
Diseng

CEME G

de hicen cfaT‘l'm

LS LT, P

.



00C¢ossg
UH1YVEAT IDAD FANAMERICANA

CULESED SAM ABEUEBTIN

i\{ QU E E'&-'E% EE&\D&J& MAYCE 595_%2@ cedula

&P ldenidad I"SOI"'q ©3 . vecin /S—k .BUH-\.U d%# L—“’“’k“i‘ —S 5

iD‘iL Bdc ‘&U\SL@ O O C"Z‘?.:#’E 7/ ‘SO‘E"-”E— N

graduacs é @'\“—’Vk u GE . con el titule de c gSﬁ @k CL‘E
RE- *D &t:#z%ﬂhg;\? s

wyi: dar lecvicnes sn la Carraera de Disefo

Pubrlicisario 8 81 Lodlsues Zan Agusiin,

iR

e LA
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> AMniversided e Bica

Por haber cumplivo con log requigitos veglamentarios
ve la carrera regpectivay, |
ge confiere a

Alicia Maria Baez Barahona

Wachiller en Artes Plasticasg con enfagis en Pintura,

¢l gravo acauémico o

ron todos log Derechos p deberes
inherentes a tal grado,

Bavo en la Ciubad Tnivergitavia Vodrigo Facio
o
el 28 de cctubre de 1988. =
€ te ve o cual firmamos funto al gelfo be la EUnibersidab, gj
r.n I
\\c.rr’

e E{ [ vy
Rector

Facultad be Tiellags rteg
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UNIVERSIDAD FANAMERICANA

COLEGIO SAN ABUSTIN

P@VWZ W(JO 8’0 [‘Z_-l}]US B'zu Afﬂc,@di «MRYOr, C.’Z.'SZ(CZD cadula
de identidad No. L} JOS"‘*”}‘/, vecino de H@Y(’:’JI’Z LF}S_ NDV"‘Q @anré?
L122m  Calle g, Hvs Ce.vrlwa‘ i Pwme}’z - s
graduada en Souologm . con el titula de
chnguaJQ , acepto dar lecciones 2n la Carrera de Diseno

Publicitario en el Caolegio San Agustin.

/—

L]

ELRMA
cepuLa: H=10S- 113¥

San José, QS ¢ evo \g??




UNIVERSIDAD DE COSTA RICA
VICERRECTORIA DE VIDA ESTUDIANTIL

OFICINA DE REGISTRO

Fecha: 25 de noviembre, 1988.

b

EL SUSCR.’L'i‘O JEFE DE LA OFICINA DE REGISTRO DE LA UNIVERSIDAD DE
COSTA RICA

Hace constar:

Que FERNANDO BOLAKOS BALDIOCEDA cumplid con 10s requi-

sitos necesarios para obtener el titulo de LICENCIADO EX

SOCTIOLOGIA , el cual le serd formalmente entregado

cuando yla con el requisito reglamentario de juramentacion,

£y
\}:"\\‘

vxcm&ﬁmmo M,

suR JEFE
QOFICINA Ii, REGISTRO




.&W UNIVERSIDAD PANAMERICANA

COLEGIO SAN AGUSTIN 00G0050

.yc_,} \X/l“LAW\- Mg ?V&W ,mayor,%"l-reva— . cédula
de identidsad No. \,4—‘95 ?‘l[ . YECiNo E[ETFVV&L;&% ﬁ"c, éﬂﬂ"l}’kﬁ\ bé:f-‘
aradusdo en UV\\V@V&-[AAA Ae’ C.R. . con el titulo de l_l&&w’/tﬁ./\ﬂ_
A ’/BYVAWTWTW . acepto dar lecciones en la Carrera de

Arquitectura en el Colegic San Agustin.

,H
g
e T e

FIRM&

ceputa: | 495 A

San Jacs, 2-‘5’ A‘f NN T L@&g

n@ SAN JOSE, COSTA RICA
TELEFONO: 57-1477



UNIVERSIDAD PANAMERICANA

COLEG10 SAN ABGUSTIN 00C0Q49

Yo,WICHMVV\ /‘WZ %@‘3’/1/%/4 ,mayor, @'/‘/‘”:Zf’rf , ce&dula
495 H)

de identidad No. | . vecing de | IvvAcZS Ag @vvi/(m ’///\T

graduado en UM[V@V@IAM /‘Lf éa}‘ﬁéﬁ, con el titulo de L{(ZWF

G f\vﬂmf&ﬁ—mb’ﬂ + acepto dar lecciones en la Carrera de Diseno

Publicitario en el Celegio San Agustin.

FIRMA

CEDULA:

San Jasé, 2 5*/' K"?'
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Uolegin Federado dp  Ingeuicros
y d¢ Arguitertos D¢ @Costa Ricy

Hor cuante
Willeun Monge Quesada

previvs los requisitos legales, ha sido juramentada como micmbro active de este colegin,
se le extiende of presente Wertificade que lo autoriza para ejercer la

profesion en la rama de:

Arguitectura

Bado en la ridad de Sun José, a los 25 dMas del mes de NOVIEMBRE de wil novecientos ocaENTA ¥ ocHo.

Registro Eﬂﬁfﬁ_%
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UNIVERSIPAD DE COSTA RICA

Por haber cumplido con los requisitos reg[amentanas |
de la carrera respectiva, |
se confiere a

ﬁs}“ v ’ .3 .

William Monge Quesaafa
ol grado acadimico e Licenciado en Arquitectura,

con todos los derechos y deberes
‘inherentes a tal grado.

Dado en la Ciudad Universitaria Rodrigo Facio
ef28 de actuﬁrc de 1988.
En fe de lo cual f;rmamos Funto a[ sef[a tfe {a Universidad.

. Y e

‘Decano Rector
Facultad de Ingenieria

LP00000
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@he Unilersity of Florida

@ollege of Arrhttztture

certifies that

Wiltiom Monge Ouesida

has successfully completed course No. 2 of the

Preservation Institute: Caribbean
offered as an integral part of the
Plan CARIMOS

Plan for Monuments and Sites in the Wider Caribbean,
conducted from May 25 to July 17 in Santo Domingo, Dominican Republic
in cooperation with the Universidad Nacional Pedro Henriquez Urena,
Oficina de Patrimonio Cultural and Museo de las Casas Reales of the

Dominican Republic, and co-sponsored by the

- Organization of American States

July 17, 1987, Santo Dommgo Domxmcan Republic

of éeh:tecture , R '/é,
ﬂrector ﬁwahon Insﬁ:te Caribbean

Coordtﬁator Pﬂm CARIMOS

3rC0000
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- @he University of Jﬂnrtha
@ullege of Arrhttertm‘e

. certifies that

William Honge Ouesddn

has successfully completed course Nlo. 1 of the

Preservation Institute: Caribbean

conducted from June 18 to August 12, 1986, on the University of Florida campus,
co-sponsored by the Organization of American States and the
Plan CARIMOS for Monuments and Sites in the Wider Caribbean

August 12, 1986, Gainesville, Florida

, College of Architecture /Efirectbr, Pregervation institute&éaribbean
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| 6620044
UNIVERSIDAD CANAMERICANA S

COLEGRIO SalN ABUSTIN

Yo, ﬂéw Wé’/)ﬁfc’s S’;zxmérda Mymﬁc;/%@@, cddiula

de identidad No. 3-RA40./46F , vecing de (2{}’ ‘;;ng .

graduadc an /QOI’W‘M(S#(Q (107 @élmq con 21 titulo de
ﬂ{&lggnJrCCk y acepto dar lecciones en la Carrera de Disefio

Fublicitario en el Colegioc San Agustin.

- M l
FIRMA \\

CEDULA: 3~ 2 yo-16&




. Kl Centro de Investlgacmn y DOCLHCI&
Economlcas A.C.

Otorga 4 Lngla Mana de los Anigeﬁes Meneses Sanabma

el Grado de Mdestro en
Administracion Pablica

En virtud de haber concluido los estudios
correspondientes a los planes vigentes
en esta Instltucmn, con reconocimiento
de validez oficial de la Secretaria de
Educacién Piblica, segin Acuerdo
nim. 81622 de feohd 7 de octubre

s de 1981. |

Terminé el Grado de Maestna

a los 30 dias del mes de junio del ano
mil novecientos ochenta y cuatro.
México, D.F.; a 30 de junio de 1984.

YOOI IIINIIIINY I

Praacs.
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EL DIRECTOR GENERAL DE EDUC:ACI(;!N SUPERIOR : EL PRESIDENTE EJECUTIVOQ
SECRETARIA DE EDUCACION PUBLICA :

= 7 KDM@@;{"

Lic DF;%NTO}A MORAN DP RICARDO CARRILLO ARRONTE

I

. N _b-\
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Ne 36200
DERECHOS PAGADOS $ 2,500.00 m.n. |
LA SECRETARIA DE RELACIONES EXTERIORES CERTIFICA - :
que .48 C. LAURA ELENA CASTILLO SALDANA..ena_Jege def.

DD NSNS B I

i
—

!

16 not
i 3 o Pepa&tamenta de. ngai&zac¢én de Einmas. de.a. Seenetaria
s L, ”
a da beennacéén -e& -dia-diecinueve - de-febreco-de-mil-ne-
isS1r0 resy C yg_cx.entoa ochenta y seds.
o,D.F, ¥ que es suya la firma que antecede. ™
: Tlatelolco, D.F., ....24. de .._.4ebrenc ... . de 19.56.
f i P.O. DEL C. SECRET 0.
DIREé FL | SUBDINECTOR. AD%I/"‘—"‘ \
| SEC: Y Ad - SERMICIOR (ONSULARES \
q i # '

¥ ETARKA WO ASUME P Ei\l}—
: *'-i. T

ILIDAD ALGUNA— .
O 55 LEGALIZA. CONSUL\RAMON XILOTL RMHRS&P
5 =]

Cénsul General _de Costa Rica en México, Y, I,

Mitulo y lugar dende esté acreditado) o /—'\
- REFUBLICA OE COSTA RICA
MIKISTERID OF RELACIONES EXFERIORES S A S O SR |
Y LON . _ .
' SERVICIO CONSULAR ‘ CERTIFICA:
FORISULA OF RUTENTICAGION que la f'"“ﬂ que aparece en el docurnento adjunto gque dice: . ConSUI e
iForm. 10-5C) Damdn Xl iotl Ramirez

es auténtica por ser la que

I EEERER NN
acastumbra usar en los documentos que autoriza, en calided de ...

VY0030 2D220D30020200. 2000000

__Subdirector de Servicios Consulares -
% En fe de lo cual firmo y sello lo presente, €N ia c:Ludad ce MGXICO i
_.Distrito Federal VG‘O
- / / Y
dic ....onice .. del mes d( AREr z2a ~
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UMIVERSIDAD PANSMERICANA

COLERIO S4NM ASUHETIN

¥, ,4’£Ud/w 7414‘57{ Jw‘@‘ﬁ— . §maynr,%rw£' s Cédula
de identidad Na. é—'ﬂ{"‘fa%g vecino de %W

5

- - . .
graduado an W Ecord Vit s won =21 titulo de aée&._e.b,é
-5 e A ’ E '
Mﬁg{ﬁé\,&é/&:{»—fé ; - Acepio dar lecciones en la Carrera de Dissfo

Fublicitario en el Culegis San Agustin.

’4%"1&

CEDULA: /— 33 F ~/0

San José, 4 Yf/{{/A/'?.
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> Mor hsber cumplide con los requisitos reglamentarios
S de [a carrera respectiva
g2 confiere a |
3_@ A @ ?mm ‘.u \fw A0
L UDATO WAV %a« f@é% S
ol prado nexdémico __ Lo e :
$oicenciad Gsladishi
~01CeT1NCIA00 en SIQO1ISIICO
con todos los derechos p deberes
inherentes a1 tal graduo
, _ Dado wn tu Tindnd Huivecsiturin Rodrigo IHacio
. « % de Emnero §¢ 1978
_ %: fe de lo cusl flxmemos junte =l sallo de ln M_acﬂiﬁ-.m.
C g do\r,l M,nr\@&w&t%\ . s
Uresidente Uonseio Huiversiludio ~Redtog—--
_ N

Aprta, Ry." gy ¥



00560

X . . -
Lirri P i “‘é%b ‘“r‘l»ﬂ’{\f'ﬁ:*iz\_ﬁr‘-{q
e - i
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'YG.-,MG\'i\)el Lco'h FevnaﬁnAez

de ider:idad oL |-560-19F . vecino

pgraduads =N Fi ‘u\o Bfa, ES ?a v':"o\o\

€n Linibkfs*fc-o

Fublicisario o 21 Dolag:o San Agus

- aoesnn dar lesciones g2 la Carrzrs de

(MBEYOEN, Couba &o. 1

ads go wn hosé-

s
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FiRMA

SEXILa: Y- 5¢o- 193

40

cédula

n

(_UCR) cor el titulo de )\‘\cemccaka

disefia
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COLEGIO de LICERCIADOS y Pﬁefzsanzg‘
en LETRAS, FILOSOFIA, CIERCIAS y ARTES

f ,»I:.Se le extiende el p"
“el ejercicio de la prg

‘P,ﬂ,-‘ /—/ ‘f’f |
L/_/_fili,'}/’ i,;/‘/)‘/(

O’ENTE

Lic. Donaﬂi}&o’ﬁlmenez Cascante. Prof. Abelardo Duran "\’5sqnez. Lic. Mar:.a Luisa MOntenegro Hdez,

e T

’d
i
L SECRETARIOC .
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Universidad de Costa Bica

Jor baber cumplido con los requisitos reglamentarios
de la carrera respectiva,
se confiere o

‘Maribel Alejandra Le6n Fernandez

el grabo atabémico be ﬂatbi[lzt en ffilologia Espaitola,

con todos los derechos y deberes
o~ inherentes a tal grado.
g 3" Bade m la Giudad Huiversitaria Rodrige Facio

: el 10 be abril be 1985
En fe de lo cuzl firmamos junte 2l sello de 2 Fniversidad.

Vi
A
Cﬁ%\% et
7 Cane

Saculteo e Letrar _' Rector
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niversidad de Ceo
Por haber cumplido con [og requisitos reglamentarios
be la rarrera respectiba,

ge tonfiere a

Maribel Leon Fernandez
¢l grado acabdémico de m:nmz_u.mwm. en mhmzmw.&mn_,nm,

8: todos log derechos p beberes
inbeventes a tal grado.

L Pado en la Ciuvad Unibersitavia wnanna Facio

. ol 28 de octubre de 1988,
&n fe ve o cual ficmamos junto al sello be Ia Tniversidad

\ | __\\\ | |
Petd, .- \A}.\\u m\U r)\n.f.,...,.k. —
S S AL .‘n-----— _ W:::




UMIVERSIDAD PANAMERICANA
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COLEGIO SANM AGUSTIN

+

Yo,Jorge Herndndez Chavarrfa Jmayor, soltero ., cédula

de identidad No.1-5%27-192 s vecino de Heredia, Ciudadels Miraflores cass 365
»

graduada en pumanfa, Inst, Const. Bucarest - con el titule de mgeniero

civil » acepto dar lecciones en ia Carrera de Disefa

Fublicitario en el Coliegio San Agustin.

N1

FIRMA

A

CEDiR Az 1-527-192

San Jos&, _28-1-89
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REPULLIC Y =00 TALIST.A ROAMANIA
MINISTERUL EDUCATIED SI INVATAMINTULUIL
InsTiTure: OE ConstrRucTy  BUCUREST

g
. /""‘“ -
s
/ Loc
senmmnatura it laralei, pentru
~iknuature of the grodvate, k timbru i

seg
A
.

In baza hotaririi Comisiei pentru exuamenul de diploma din sestuned JUNE .
In accordance wilth the decision of the State Examination Boarld the session .

anul ’f984

tear .
.. JORGE [LDUARDO [TERNANDEZ CHAVARRIA.

nascur T anul 1960 huny f@??‘?é’f_‘?f’?)’_ _zina 23

horn vear m;mth dav

in localitatea QAN JOSE wa  COSTA RICA . qobtinut

in Macve counlry is awarded

Dipltoma de MASTER O©OF SC/ENCE in speciuditaten Civre INDUSTRIAL AND

Yhe Degree of in

9(!\_”?\‘{5}_._3(\1 crament! de diplomi,
in the Diploma Examination.
L% . RECTOR, DECAN, 7
T YA W S W, W N . DE.L\’, LI B F A L
sSecrelar sef,

AGRICULTURAL BULDINGS  cu nuta

having ubilained rhe mark

A, - . Chief Registrar
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UNIVERSIDAD DE COSTA RICA

v

No. 120643

v

f R-8046

CERTIFICA

Oue HERNANDEZ CHAVARRIA JORGE E., ae inconposb a La Universédad de Costa Rica of vedn-
tisiete de jundo de mif novecientos ochenta y cinco, como LICENCIADC EN INGENIERIA C1-
VIL, mediante of reconocimiento del titufo de MASTER OF SCIENCE~EDTFICACIONES CIVILES,
TNDUSTRTALES V AGRICOLAS, Instituto de Construcceddn de Bucanest, Rumania, el cual 4¢
‘pontrst Lisorito en esta Ofdcdna bajo el N°7-T335, ——-evmmmmmmmmom oo e o
- exiicide en ta Ciudad Universitaria Rodrige Faclo a soldeditud del dntenesade arov
veinte dias del mes de setiembre de mil noveedlentos ovchentr ¢ ciico. HNula sin ot
o meancs de €a Oficdna de Registro y La fimma del Jefe o Sub-Jefe de fa rcme. -
Q4icina de Regastno .

etd

. \'\
\
"

i\ } :5'9 y

VICTOR HIDALEO MIRANDA
SUB/JEFE

/"'
/
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UNIVEASIDAD PANAMERICANA

WHLEGIG 8AN ABUSTIN

Au_a,, Cjao_;‘u:_cu gr:um-uq-#-ﬁ— ’EQ‘—-’E‘ »MBYGr g S:o\t'.vc\. y Ledula
de identidatd N~ (+383.268 |, vecino de Cuvridolbo .
Qﬂué%w& L—‘(G—C--LM—L& U1 Lae_

[}

gra_dua_a; =] LA'::U-G.MA,G_L 5.;., (D—t’-l"-c—- oot el t_—;_-{-_u}';_-_:, ‘CjE L,ewg\a

Q.-Mm h;t_n_a. . acepio dar lecciones en la Carrsra de Disefic

ustin.
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ia lllmverstbab be Costa Rica

confiere el titulo de

d'
azzéz? .?/z ,m?fzra

| (on P/
&%za @a Sz z%
ﬁnt haber cumplido ton los requisidhs reg entarwg de la
carrera respectiva.

tﬁn fe de lo cual suscriben los funcionatios autorizados y se
agrega el sello de la JInstitucion.
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€a Universidad de Costa Rica

confiere el titulo de

& }? /IR / s
| (on 7[[&' lJé [ 4/4 /lllélfd
&fiza (Buitia S zi’f
ﬁur haber cumplido con los requisi®os reg eniarma de la

carrerdt reﬁpectma

En fe de lo cual suscriben los funcionarios autorizados y se
- agrega el sello de la Institucién.
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Ea llntver51bab de Q.osta Rica
confiere el titulo de T

Profesor de Segunda <En=-enan3a
en el ramo de¢

Sty D liitiar
m%l&%u/%ﬂgm

. a
Por haber cumplido con las requisitos reg ammtartna de la

carrera respectiva.

@n fe de lo cual suscriben los funcaonanos autor13abo9 y se

agrega el sello de la 3n9tttucu5n
San José de Costa Rica,. 4. ﬂé éwm,ﬂ/m/f%f
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confuere el titulo de

Profesor de Segunda &naeﬁanga
en el ramo de

I . ummm
5 Hor haber cumpltdn con los reguisitos reg

carrera respectiva.

amentarwﬁ de la

tﬁn fe de lo cual suscriben los funcionarios autorizados y se
agrega el sello de la JInstitucion.
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' UNIVERSIDAD PANAMERICANA 0 0 C GO 3 6
. N ‘“

COLEGIO SAN QEUST}:& .
Yo, %ﬂ/[(/éx’é ’é&é‘é Méiﬂ_/fénaym;-, W&L&/@i cédula 7\5—85'37/%
de identidad No. ?Z)Qé}’/df, vecino r.:.ie. gow% @7@445; /Md
Bells 22psl Gava# 22 S
graduado en %MW %%WQ; con el titulo de M %/ﬁﬂg )

M P /2,,1/5‘17 ;, acepto dar lecciones en la Carrera de Disedo

Publicitario en el Colegio San Agustin.

Al "

FIRMA

CEDULA: ?’ﬁﬁé ¥/ 4- |

San Jose, 7)7% %W /7??




Qelegio de Ticenciados y Profesores en
Fietras, Filosofia, @iencins y Artes
“Teléfonor: 25-20-18 ~ 24-14-39 » 0 0. G002y
San (Joié — Apds. 8-4850 _

BR. {SAREL VARRAS MNRA
SECRETARIA JUNTA DIRECTIVA

HACE CONSTAR:

Que LUCKE VERGARA MARGARITA cédula # 9-026-814
carné #8327 qraduade en UNIVERSIDAD DE COSTA RICA

Es miembro activo de esta Corporacidn Profesional y por lo tanto es-
t& debidamente inscrito y coza de los beneficios oue la Ley Orgadnice
y los Realamentos del Colegio establecen y estd rescaldado por ios

reauisitos que se estinulan en esa Ley para poder desemnefar la fun-
cién profesional, en 13 esrecialidad de MAESTRIA EX CIENCIAS DE LAS

ARTES, (RECON. U.C.R.)

ES CONFORME., Se extiende la presente
a-selicitud del interesade a los 2

del mes de Junio de m!l novecien-
tos ochenta y seis y rine por treinta
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THE CZECHOSLOVAK SOCIALIST REPUBLIC
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- 18, *lf in

. No. 19/1966 of the State Code of Laws, the university- level qualification ih thé field of
E me % m Mm BT T e SR

and may enjoy the rights and the title attachad to the degree of

Dated Bratislava, therzgmﬂf’fwm 19?5’ I‘ @5393/49&‘

SEVT-QB 048 0 Iv/88 TSNE-6 904/63
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having duly completed a university course by the required final examination in the Faculty -

of Comenius University in Bratislava, has acquired according to the Law on Universities, "
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COLEGIO DE LICENCIADOS Y PROFESORES
EN LETRAS, FILOSOFIA,CIENCIAS Y ARTES

TPor cuanto | |
Ha sﬁfo inmrpomffuyjurameumdo como miembro del Colegio,

segtin (o dispone su [ey constitutiva, se (e cxtiende cf presente

certificado que (o antoriza para el cjcrci'cio de {a profesidn.

Dado en (a Ciudad de San Josd, a {os 25 dlas dcl mes de  abril de mil ﬁovccicntos ochenta y sels.

Sh.

Secretario

v :
Presidenter
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UNIVEREIDAD FPARNAMERI CANA

COLEGIC SAN AGUETIN

_ . s
Yo, ’MCQ 06 L— (\Lem%u @%U.fmsgor, OA(B‘&D’O . ce&Edula
de identidad No- |~‘I~Q‘ft-506;, vecing de GQA_%U_)PE

gfaduada en Uj._)i{)ﬁf.ﬁ\lbﬂb b& Cﬂﬁ;&(&ﬁﬂq con el titulo de -(/’\QZ':DCLKD{)

mﬁ'a“"ifeuﬁdl?fll . aceptc  dar lecciones  en la Carrera de

Grouitectura en el Colegic San Agustin.

o

EIRMA

CEDULA: [,4{@4,_6*0 1z

Saen Jose, 69 6%% 195?
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UNIVERSIDAD PANAMERICARNA

COLEGIO SAN ABUSTIN | ‘59‘:@‘5021

Yu,MiGUE:.L.H,ﬁPqu(:Pab Qkuzéaﬂﬁ L RAYOF , CA@NDO , cédula
de identidad No.|-4(4-S06 . vecine de  flopTe WUAR DE Gunsalope

,
=

graduado en UQLUﬂ&é\DﬁD ot %AQ;M(HBI:BF:{?” el titylo de (.AGEL)CAMO .

acepto dar lecciones en la Carrera de Disefio

ANooTesves  »

Fublicitario en el Colegio Ban Agustin.

FIRMA '

cenua: |- AE4-59(

San Jose, E;i . f:‘ ;"gﬂzg lgéi } '



univers‘iﬁaé de ‘tasta Pica

Por baber cumplido con los requisitos reglamentarios
de la carrera respectiva, _

ge confiere a
‘(Miguel Berrera Gallegos

o gravo aradimico v ReieNCEAD0 en Hvquitertura,

“con todos lua derechos y deberes

inherentes a tal grado.

Bade en 1a Gindad Mniversitaria Rodrigo Facio

el 26 he setiembre de 1984.
En fe de lo cual firmamos junto al sello de [ }imntrstdad

Hecano
Facultad ve Jugenieria

f=777an
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UNIVERSIDAD PANAMERICANS

SGLESIGIEQN'QEUSTIN

V=P ?mna&.ccﬁ .ﬁmﬁibﬁ U:.ll,c\Q-a ("5’3 AV Cavodn. . Céduia

de identidad No. , vecing ge Worawe
5
. * = -~
graduadc =n - .7nwer_r<74« & EninSorin . con el titulo de Ao,

, acepto dar lecciones en la Uarrera de Dissng

Publicitaric on el Colegio San Agustin.
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San Jose,




§a Universidad oe Costa tha

confiere el titulo de
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por haber cumpltbo con los requisitos reglamentartos en la

L pidliedd dl Giricias
b P lsiew e/@zézmzdm

En fe d¢ lo cual suscriben los funcionarids autortsabos v se agrega i selio ¢

la Jnf-tttuctén -
San José de Costa Rlca bl Crrrene.db.. /fﬁ'/
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LA UNIVERSIDAD DEL VALLE DE"GUATEMALA = 2
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s / s
FRANCI 3CO .IIMENEZ VILLALOBOS" -3

DR Ty e mmmf que 1 o ~=~"

ha cumphdo con"1os requiisitos ‘qie 108 Estatufos™y Reéhmehﬁos il
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le otorga, en *base‘a“la autonzamon que le conﬁeren 103 articulos i

Ny

101 y 102 de la Con stttucmn de la Repubhca;?el preséntp dlploma

f \,.' A Fion '-“\.\

que lo faculta para el gjercicio profesmnal correspondlente con =

las obligaciones y presminencias inherentes a su rango académico. ; -

Dado en la ciudad de Guatemala, a los d1emocho dias del mes
de marzo de mil novementos ochenta

e g A
AR

1‘*}{» :K':\“\_

) - i
W 13T
=



0000015

Yo, COAEstb Do CHAVAZEYS TN nayor, CASADD |,  ceédula

—r - - _ - -
de identidad No. |S17 67 |, vecine de FBamens ool i
graduado en j\&jﬁ.C}UWEﬁSﬂ%@HfOUﬁ%ﬁK}\, con el tit -~ de \(SOUAD
Elkﬁﬁ$ﬂﬁLﬂﬁéﬁiﬁ)ﬁA’ . acespto dar lecciones en iz Zarrera do

ﬁrquitectura en‘ei.Cclegia San Agustin.
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Colegio #Federado de Ingenivrps
y ¢ Arquitertos de @Costa Ricg

Por cuanto
Gerardo Antonie Chavarria Pehia-

previos [us requisitos legales, fia sido juramentade como micnibro active de este colegio,

se le extionde of presente Qectificade que (o autoriax para cercer lr

profesitin en la rama e

C?\rquiiectura

NOVIEMBRE de wmil wovecientos OCHENTA Y OCHO.

/.

4
Direetor Fircutiva

Bada en [n ciwdad de San José, a los 26 divs del mes de

Registro No._n.g970
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* Por haber cump[cho con los requmtos reg[amentano.s L

T e cfe [L’L ca:rrera re spectwa, T T
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@he University of Florida
(pllege of Arn:l'gttm:ture S iE
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certifies that

Q’?nzmvﬁa @ﬁauuwm jﬁmu : | :, ;i;

has successfully completed course No. 2 of the

Preservation Institute: Caribbealn"

offered as an integral part of the | K : :

S e eyt o b e A TR £ S Y P I T A S el A T B L S e

Plan CARIMOS
’ Plan for Monuments and sites in the Wider Caribbean,
;'_ E conducted from June 15 to August 9 on the University of Florida campus,
Sd
§ co-sponsored by the
E* ' - . .
e o - Organization of American States
X rooRT August 9, 1988, Gainesville, Florida
1'% i : !
: _ % Dcah Collcgcol’ Aschijccture / .&p"@/ ',':;
- * y ircmul, rvasion Inftisnd: Caribbenn '.= E
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UNIVERSIDAD PANAMERICANA
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COLEGIO SAN AGUSTIN

Yo, Enrique Castillo Camacho ,

de identidad No. 3-239-477

graduado en UNAM, México

Arquitectura .

.

acepioc

« MAYQT . casado » €édula

vecino de La Unidn Tres Rios, Cartago

1

« Con el titulo de Licenciado en

dar lecciones en 1la Carretra de

Arguitectura en el Cnlégiq Ban Agustin.

EDIN_))
Arq Eﬂr%& -Cas ,filo Camacho

FIRMA

Pt

CEDULA=3-239-477

San José&, 24 de enero, 1989




Colegip Federado dr Ingenieros
y d¢ Arqguiterios de (osta Rica

Hor cuaato

Znrique Castillo Camacho

previos los requisiing legales, ba sido juramentado como miembro active de este colegiv,

s¢ [e extionde el prescute Qertificado que lo autoriza para efercer [a

Dada on la cudad 2r San Fose, a los

profesion en {n rama der

Arquitectura

30 dias Ul s Of OCTURRE

Registrs No._A-433¢
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0¢ mil novectentuas  OCHENTA + SEIS.
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UNIVERSIDAD FPANAMERICANA

COLEEIOC SAN ABUSTIN

Yo, Mﬂnum\ Snr'\ﬂ\ﬁ AU“\& \DUWW y MBYDI C:Q“)O-AO y cedula

de identidad N_a.\~42l~e>q1_. vecino de C‘w&ac& GD‘.On c\m. MD\J‘CL

]

graduadc en DWNGNQC}'G.& 4&6 (%'(QRC& s ton el titulo de L_\C, QW

\q84.
!LFCQOKTGQTUi“Q?', aceptn dar lecciches en isa

Carrera de

Argultecturs en e! Colegio San Agustin.
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UNIVERGIDAD PANAMERILANA

COLEGIO Sal ABUSTIR

Ya, KOWK-TO HMIL th,“l'& Jmayor, CASAbes', cédula
de ideritidad No. I'S‘CF]-é‘O . vacinc de _édgg‘\mxg,g-r. (l05§ “a zg}.ﬁw’u

Lhsk  L-10. .
graduado en Linieraided. Lv,‘awm de thw:wﬂ%ﬂ el titule de EWWY’/K

E AN &x@a;rgaruf\&, . acepto dar lecciones en ia Carrera de Disefo

Publicitario =n 1 Colegio San Agustin.

San José, | ZJS- |,801 :




UNIVERSIDAD AUTONOMA DE CENTRO AMERICA o G
' PRUEBAS PARA GRADOS

Aﬁq. CARLOS MI ESCT ANTE' Presidente del Jurado Examinador de la
carrera de: ARQUITECTURA de la Univer-
sidad Auténoma de Centro América - -

POR CUANTO
EQOBERTO HALL RETARA

Candidato al grado de: BACHILLER )

Present$ las pruebas para grados prescritas en las ordenanzas universitarias de la Uni-
versidad Auténoma de Centro América, con voto superior a 80 sobre 100 en cada una

de ellas, -

POR TANTO

El jurado Examinador le ha conferido el grladofde_

BACHILLER 9 ARQUITECTURA

con mencion de:

PROBATUS ( DE 60 A 84.99 SOBRE 100 DE PRCMEDIO)

)CI BENE PROBATUS { DE 85 A 89.99 SOBRE 100 DE PROMEDIO)
{1 cum LAUDE PROBATUS { DE 90 A 94.99 SOBRE 100 DE PROMEDIO)

[ Tsurmw cum LAUDE PROBATUS ( DE 95 A 100 DE PROMEDIO)

-

correspondiente 2l candidato. -
Firmamos los Miembros del Jurado y el Repr‘esent'a{nt del Ministerio de Educacién

cn San José, a los iy diaf del mes de (j M

—
Y %

_ Representante del Ministerio
de Educacién

BERNAREZ.
Pro esor e

h?&bégh GODDARD

ARG, LEOWARDQ SILVA
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UNIVERSIDAD PANAMERTCANA

COLEGTO SAN AGUSTIN

Yo, OLGA MURTLLO UGALDE, c&dula de identidad 2-286-898, mayor,
soltera, vecina de Lourdes de Montes de Oca, MASTER OF ARTS de
la Universidad de Kansas, titulo reconocido por la Universidad
‘de Costa Rica,el 17 de Junio de 1981 come equivalente al grado
de Magister, acepto imi)artir leccienes en el COLEGIC SAN AGUSTIN
de la Universidad Panamericana, en las carreras de Arq .uitectura

v Digefio Publicitario,

Firma: \DQGSQ, oXp. @(@J&Qﬁ

Cédula; 2~ 296~ 297

San Jos&, 30 de Enero de 1989,




upon rerommendation nfin faculty of the

Gradate School

has conferred upon

Olga Marta Awrillo
the degree of

Master of Arts

Tinguistics | |
fuith all the honors, rights and privileges appertaining thereto.
In Witness Wherenof, the seal of the Hniversity of Kansas
and the proper signatures are hereunto affixed

Given ut Tatorence, Bomses, Octoher 9, 1978

State Board of Regents

Aot Gotran—  Ghmirpersen @ /!éd/
4 Chancellor

3 Frvaddi. /?W fmmzﬂ?jm yw«{ -
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2000300
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UNIVERSIDAD DE COSTA RICA 3 «%\_;\ N2 0038026 B
A
P
P =),
Ry ' Exp. No. 101107
; /.
_é:
-~ 17 agosto de 1987
OFICINA DE REGISTRO _ T o ) .
. : : _ :
MURILLO UGALDE 'OLGA MARTA (VIENE DEL FOLIO NO. 0038625) —————— r——iér,_

-La Universidad de Costa Rica le reconocic los siguientes titulos: el 17 de
“junio de mil novecientos ochenta y uno, el titulo de MASTER OF ARTS, LINGUIS-
-TICS, Universidad de Kansas, Estados Unidos, como equivalente al grado de
MAGISTER y el 17 de junio de mil novecientos ochenta y uno el titulo de MASTER
:OF "ARTS, SPANISH, Universidad de Kansas, Estades Unidos, como equivalente al
t1tulo de ESPECIALISTA, los cuales se eucuentran 1nscr1tos en esta Oficina ba-
.jo los Nos.120-252 y 130-16 respectivamente,————-=- i

~ OBSERVACIONES NSP= No se presentd a examen final. : -
' “RJ= Retiro Justificado.--- ——
P= Curso perfflido sin derecho a examen extraordinarioc.-=- -

' OFICINA DE REGISTRO

TARIETAS v FASMII ARIORE CONTINGGS ICA. 58,0 TEL . 35.50-64




